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Le plan Action Prévention Alcool lancé en 2008
Se poursuit activement

80 % des produits alcoolisés sous Marque de Distnitbeurs indiquent
les unités d’alcool
85 % des magasins ont I'affichage « moins de 18 afacool jachete pas »

1- L’étiquetage des unités d’alcootoncerne a ce jour 80 % des produits alcoolisés a
Marque de Distributeurs. Cette action, lancée en20@8, est dans la droite ligne des
souhaits du Président de la Républigue annoncés stam discours de Marseille le
2 novembre 2009. Il est basé sur les recommanda@MS (Organisation Mondial
pour la Santé) et permet d’éclairer rapidement dasommateur sur la quantité
d’alcool absorbée (1 unité = 10g d’alcool pur).

Les enseignes du Commerce et de la Distributiopgsent donc au gouvernement
d’envisager ce mode de marquage qui consiste edidation de l'unité d’alcool
consommeée par mode de consommation (verre ty@ubatitent le voir étendre aux
autres produits alcoolisés a I'exemple de I'indiestte la biere.

2- L’action d’information et de sensibilisation des jeines et de leur famillesur les
dangers de l'alcool présentée aux mineurs via ¢® leMoins de 18 ans, l'alcool
jachete pas» qui a été apposé au sein des magasins a 85ajéritairement en
caisse avec parfois reprise en prospectus et damayons.

3- La diffusion du guide de bonnes pratiques de déguation auprés des fournisseurs
et des magasins a été effectuée.

4- Deux nouvelles fiches d'informationssont mises a disposition des magasins :

'une a destination des jeunes pour les aider apcentre et a accepter
l'interdiction de vente aux mineurs ;

- lautre a destination des caissieres afin de leanndr les arguments
nécessaires face a un client mineur souhaitantexctie I'alcool.

Ces deux derniers outils informatifs ont été réalisn collaboration avec la Préfecture
de Seine-Saint-Denis (lle-de-France), avec l'appe la MILDT et dautres
associations professionnelles concernées.

FCD : La Fédération représente les entreprises du comenarprédominance alimentaire. Ce secteur compteO650salariés, 1 400
hypermarchés, 5 600 supermarchés, 3 700 maxidigesngh 15 500 magasins de proximité, soit envi®®dD points de vente pour un
volume d'affaires de 170 milliards d’euros. Ellganvient notamment dans les domaines de la sécalitéentaire, le développement
durable, les relations économiques (PME, indugtriélieres agricoles), les relations avec les pagires sociaux et sur les sujets liés a
I'aménagement du territoire et d’'urbanisme commarci

Contact : Muriel Hoyaux (FCD) - Tél : 01 44 43 99 01 - Fax : 01 47 20 53 53
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ETIQUETAGE DES UNITES D’ALCOOL

Aller au-dela de la réglementationla directive 200/13/CE régissant les modalités
d’étiguetage des produits alimentaires oblige Igation du titre alcoométriqgue volumique
acquis pour les boissons titrant a plus de 1,2 &cdol. Cette information ne nous semble
pas suffisante pour renseigner simplement le ciansa consommation réelle d’alcool.

Mettre en ceuvre les reperes développés par 'Osgdioin Mondiale pour la Santé (OMS)
les enseignes ont souhaité indiquer sur tous letaduits alcoolisés de marques propres le
nombre d’unités d’alcool contenues dans le modeodsommation habituel.

Le principe d’équivalence retenu est : 1 unité = 10g d’alcool pur.

Reperes OMS
Pour les femmes 2 unités d’'alcool
Pour les hommes 3 unités d’'alcool
De maniére occasionnelle (fétes...) 4 unités d'alcool
Pour les femmes enceintes 0 unité d’'alcool
Pour les personnes amenées a conduire 0 unité d’'alcool
un véhicule

La regle des arrondis choisie pour le marquageadunbmne d’'unités est établie de maniere a
étre la plus exacte par rapport a la consommation.

L’harmonisation des volumes de consommation etfaasentation illustrée par un schéma
du contenant habituel permettent de simplifierdésa I'information pour le consommateur.
Par ailleurs, chague enseigne organisera un r@oasible sur un site reprenant la description
du systéme de 'OMS.

Le guide établi par la profession permet une ctatiion d’application pour les différents
acteurs.

Cet étiquetage, mis en place au cours de 2008, gstsent disponible sur 80 % des produits
de Marques de Distributeurs.
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Ce systeme vise a améliorer I'information du consateur en matiére de consommation
responsable de boissons alcoolisées.

* Périmeétre d’application

hY

Toutes les boissons alcoolisées a marques demseidres mentions figureront sur les
étiquettes des produits.

Une boisson alcoolisée est une boisson qui contiestde 1,2 % d’alcool en volume.

* Principe d’équivalence retenu

10 g d’alcool pur correspondent a une unité d'dlcoo
La méthode de calcul des unités d’'alcool est lassuie :

(volume de la boisson en cl x degré d’alcool diedesson x 0,80) / 100 = unités d’alcool pour
le volume de la boisson.

 Marquage des unités d’alcool

- Les unités d'alcool figurent sur I'étiquette du guit de maniére claire, lisible et
indélébile.

- Le nombre d'unités d’alcool est indiqué dans untggamme représentant le
contenant.

bouteille

% 0x| canette

- Pour les contenants correspondant a une consommatique (contenants de 25 cl,
33 cl et 50 cl), seul le nombre d'unités d’alcoofrespondant au volume total est
indiqué. Cette politigue de marquage s'appliqudostiraux produits de type biére,
cidre, boissons alcoolisées et aromatisées... Psewprtauis de partage type bouteille

de vin d’'un volume de 37,5 cl, il est plutét recoamdé d’indiquer les unités d’alcool
au verre.



le nombre d'unicialcool

Pour les contenants correspondant a plusieurs d@etesonsommation (contenants
strictement supérieurs a 50 cl),

par mode de

consommation (type de verre) est indiqué.

Pour les bieres ex:
Pour les whiskies, ex:
liqueurs traditionnelles

et les alcools blancs

Pour les cognacs, ex:

cremes et liqueurs de
base a cocktalil

Pour les vins tranquilles ex :

(X unités
d alcool

/

X umites
d’alcool

=3cl

X unités
d’alcool

x unités d’alcool

=10cl

Le volume de la représentation doit
toujours étre rappelé (= 25 cl).

Le nombre d'unités d’alcool de ce
volume est précisé dans le verre.

Le volume de la représentation doit
toujours étre rappelé (= 3 cl).

Le nombre d'unités d’alcool de ce
volume est précisé dans le verre.

Le volume de la représentation doit
toujours étre rappelé (= 3 cl).

Le nombre d'unités d’alcool de ce
volume est précisé dans le verre.

Le volume de la représentation devra
toujours étre rappelé (= 10 cl).

Le nombre d'unités d’alcool de ce
volume sera précisé dans le verre.



Le volume de la représentation doit
toujours étre rappelé (= 20 cl).

Le nombre d'unités d’alcool de ce
volume est précisé dans le verre.

Pour le cidre ex:

Pour les champagnes, ex: (s 5 Le volume de la représentation doit
vins mousseux et autres e T toujours étre rappelé (= 10 cl).

vins effervescents "~ Le nombre d'unités d'alcool de ce
\[ volume est précisé dans le verre.

Le volume de la représentation doit
toujours étre rappelé (= 6 cl).

Le nombre d'unités d’alcool de ce
volume sera précisé dans le verre.

Pour les apéritifs, vins  ex:
doux et apéritifs a base

de vin, les apéritifs

liquoreux et les cocktails

Le volume de la représentation doit
toujours étre rappelé (= 2,5 cl).

Le nombre d'unités d’alcool de ce
volume sera précisé dans le verre.

Pour le Pastis ex:

=25¢cl

Pour les étiquetages multilingues, l'indicationla @nit peut remplacer la mention x unités
d’alcool.

La taille de représentation graphique du verre aloijuement respecter une obligation de
lisibilité (pas de taille minimale recommandée).

Le principe général est le marquage suivant :

- la forme du verre adaptée au produit,
- les unités d’alcool adaptées au verre,
- le centilitrage adapté au produit.

Le marquage des unités d’alcool peut étre sortiedte si la visibilité n’est pas suffisante.
Dans ce cas, le nombre d’'unités d’alcool devragieeifié a proximité du schéma du verre.



« Reégle d’arrondi :

Si le calcul donne un nombre entier, la valeurairétsera marquée sans chiffre apres la
virgule (ex : 1,00 = 1 unité)

Si le calcul donne un nombre décimal, on retientrp@ marquage un seul chiffre significatif
apres la virgule avec la regle d’arrondi suivante :

= 1,10=11

* Sile 160™est entre 0 et 9 arrondir vers le supérieur pamgte 1,11 21,19 =1,2
Pour les valeurs de 0O cela donne :

= 0,00=0
= 0,01a0,09=0,1

« Référence de site

Une référence au site de I'enseigne peut figuretesuétiquettes des produits entrant dans le
périmétre de ce guide qui permet de connaitresiesres des consommations recommandées
par 'OMS (Organisation Mondiale de la Santé€).



QUELQUES EXEMPLES D’ETIQUETTES

m
uscat deRivesaltes

Le Mt de Rivesaltes Pierve Chaman o5t fivid des primibres vendanges
de France, dis le mols d'Aodt, dans lo plaine du Roussillon,
wu corur de L Catalogne Framguise, entre Pyvéndes of Méditerrande :

les Meuscats &' Alecandrie ot kes Muscats & petits grains s expriment
winsi dans towte lewr jesmesse.
A diguster blew frais i Tapéritif ou avec un foie gras,
Apris owvarturs, conservar ba bowtellle s rifrigirateur
&t i consommer rapldement.

Service cllnty groupe Auchan - BP 552 - $3650 W leneuve d Ascq Codes.
Fabrgwd ot smboutallé an France par BME B-N-83 pour Auchan Produetion.
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RIVESALTES

VIH 20X FATLREL 8,00, ANTHALTES BHEARE

h VILBOBXNAIIREL

Le Rivesaltes Ambré Pierre Chanau doit ses riches
arimes & une sélection des meilleurs raisins,
et surtout & un vieillizsament contrdlé,

Clest um vin rare, 3 dizhllt a 'aperitif
o avec in dessert et & servir irés frais,

Pour préserver au mieux ses ardmas aprés ouverturs,
conserver |a boutell|e au réfrigérateur

P 1R SR ERI0e, MO O hous SCATE &n nokant b nem ou pracul,
b cletm ot b s e bt flprent e s i imie,

e Chents  Grosoe bichan « P 532
SOC5E Viermon o Aser Declex
S A d BLD TR 2438w sachan, i

Faborped i Fratin par TRE G M 89 por Auchen Promcticn,

ALE 15,55 VL, %j %s

ot o il flms
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BORDEAUX
APPELLATION
BORDEAUX CONTROLEE

T 1 Accompagnement :
viandes rouges, volailles et fromages.

Température de service :

14°Ca16°C.

CONTIENT : SULFITES

518

0"0497

45

26

Dl
(1)

100/0002449/58

0.8 unit. alc.

3% 06 219




PRODUIT DE FRANCE

2007

MDONTAGNE
SAINT-EMILION

APPELLATICN MONTAGNE SAINT-EMILION
CONTROLEE

MIS EMN BOUTEILLE PAR
LES CAVES DE LA BRECHE
MEGOCIANT A PINEUILH 33220 - FRANGE

2% Thd

(MDoONTAGNE
SAINT-EM1LION

APPELLATION MONTAGNE SAINT-EMILICN CONTROLEE

Cépages . Merot, Cabernet Franc, Cabernet
Satnagnan.

Rebe rouge rubis profond, des ardmes de fruits rouges
mirs, des tanins souples et ronds, de 'éguilibre.

| Secongerve © 25 Sans

== A consormmer avec des viandes en sauce
<= ougrillées, fromages.

& A ddguster entre : |67 et 1B°C.

. Sélectionng et Distribad
Content des sulfites. nar cora Croissy Beau
FT435 Marme-lg-Vallée Cécdex 2

= WWW.COIAT pour plus dinformations

1
umied
d'alcoal

%ol =
@@ 150 Loea) 3 557982012303




COTES DE
PROVENCE

Arrsiamon CoTes oe Provence ConTROLEE

CERTIFIE

Vin issu Oe raisins de
AB Mis en bouteille par

Le Cercle des Vignerons de Saint Louis
AGRICULTURE  ynion de caves coopératives ﬁd} ﬁw
BIOLOGIQUE 83170 Brignoles - France §

MNATURE

iO

APPELLATION COTESDE PROVENCE CONTROLEE

% Cépages : Grenache, Syrah, Cinsault.

Cevinauxaromes de fruits blancs développe puissance
et rondeur équilibrées par une belle frai

Se conserve : 2ans.

e

e A consommer notamment avec un Sill.i[é df VEaL 3UX
== olivesou unesalade de saumon aux trois poivrons,

ﬁ Adégusterentre: 8 et 10°C.
§ Contient des sulfices.

Sélectionné ex DHstribué
par cota Croissy-Beaubanrg

7 Hiﬂ_‘r \-{m'm:-ls 1|-°:Jnéc [;r.\dcl l

257982"142472




Fiche n° 2

AVOIR LE REFLEXE
L’ALCOOL : INTERDIT AUX MOINS DE 18 ANS

Logo « moins de 18 ans : I'alcool jachete pas »

Deés 2008, la FCD a fait le choix d’'un message porr toucher tous les jeunes de moins de
18 ans. Age limité qui a ensuite été consacre gpaiol Hopital, Patient, Santé et Territoire
publié en juillet 2009.

Cet affichage est destiné plus particulierementcaisses.

La profession a fait le choix volontaire de comnguar sur I'age de 18 ans afin de :

» faire de cette communication une base pédagogighgectif étant que les jeunes, au
travers de ce discours, changent leur comportemegvitent ainsi la nécessité de
vérification de leur l'identité,

» faire écho aux souhaits du gouvernement, exprina@ésa Ministre de la santé, de
remonter I'adge d’interdiction a 18 ans.

Affichage de l'interdiction réglementaire

La profession a souhaité ré-informer ses consonureatur cette mesure de protection des
mineurs.

Dans l'attente de l'affichage réglementaire préwurple début de I'année 2010, I'affichage
dans les magasins se fera sous forme d'afficheenmapt les termes de la loi. Les lieux
d’affichage recommandés sont les rayons de boissooslisées et I'accueil du magasin.

L’affiche aura a la fois I'objectif d’'informer leslients, mais également les membres du
personnel en magasin.

A ce jour le déploiement se chiffre ainsi :

- Rappel de linterdiction de vente au mineur vialdgo « Moins de 18 ans l'alcool
jachete pas » : diffusion au sein des magasins % 8majoritairement en caisse avec
parfois reprise en prospectus et dans les rayons.

- Rappel de rlinterdiction de vente réglementairdd0 % des magasins ont relayé
I'affichage.



moins de
1Bans

] al:hel'e pas



INFORMATION

VENTE DE BOISSONS ALCOOLISEES

Selon la Loi Hopital, Sante Patient Territoire
article 23

IL EST INTERDIT DE VENDRE OU D'OFFRIR
A TITRE GRATUIT

A DES MINEURS DEMOINS DE 18 ANS
DES BOISSONS ALCOOLISEES

Chers clients,

Merci de nous aider
a respecter la réglementation

Des contrbles aléatoires pourront étre réalisés ypénifier cette mesure



| Fiche n° 3 |

FICHES EXPLICATIVES DE L'INTERDICTION DE VENTE
AUX MINEURS

Il n'est pas toujours facile de faire comprendumanineur que le magasin n’a pas le droit de
lui vendre de I'alcool.

Afin d’aider la caissiere a faire passer ce messageas allons diffuser une petite notice avec
guelques phrases clés, objectives et fermes. Ledbufue la caissiére se sente suffisamment a
I'aise avec cette interdiction pour mieux la me#receuvre.

Egalement, et dans la méme veine, une plaquetigueidera mise en place. Elle aura comme
vocation d’expliquer aux mineurs les raisons deila

Ces deux outils seront diffusés aux magasins d2bll Les versions mises dans ces
dossiers sont des maquettes.



