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Les faits marquants début 2021

Les prix dans la filiere alimentaire :

Tensions haussiéres en amont et décélération en aval (France et UE)
En amont de la filiere alimentaire, les prix agricoles francais (indice Ippap)
ont progressé de 3,1% entre les 4 premiers mois de 2021 et les 4 premiers
mois de 2020, soit une sensible accélération (+0,5% en 2020). L'indice des
prix d’achat des moyens de production (Ipampa) a lui augmenté de 3,7% sur
cette méme période, sa croissance est notamment tirée par les aliments des
animaux (+8,4% en glissement), les engrais et amendements (+5,7%). Plus en
aval, les prix a la production des produits agroalimentaires en France ont
augmenté de 0,4% au cours des 4 premiers mois de 2021, aprés un
ralentissement en moyenne annuelle en 2020. En Europe, au sein de la zone
euro, les prix ont légerement baissé (-0,3% en T1 2021), apres un tassement
en 2020. Les prix alimentaires a la consommation en France ont augmenté
de 0,6% au cours des 4 premiers mois de 2021, soit un rythme relativement
proche de celui observé dans la zone €. Les prix des produits non
transformés, en particulier, ont eu tendance a progresser moins rapidement
apres une forte hausse en moyenne annuelle en 2020 (+1,7% sur le T1 2021,
apres +4% en 2020 dans la zone €, et +3,3% en France en T1 2021 apres
+5,4% en 2020).

Du cOté des PGC-FLS, IRI fait état d’une poursuite de la contraction des prix
en mai 2021.

Consommation alimentaire des ménages :

Sans surprise, une baisse début 2021 par rapport a 2020
La consommation alimentaire des ménages (a domicile) s’est contractée de 1,3%
en volume au cours des 4 premiers mois 2021, apres une hausse de 3,4% en 2020
[a noter, I'INSEE a sensiblement revu a la hausse ses chiffres relatifs a la
consommation alimentaire sur 2020). Aprés la période hors normes de 2020, les
achats alimentaires vont progressivement retrouver des niveaux « standard »
courant 2021 avec la réouverture du secteur RHF en particulier. En termes de
produits, le contrecoup de 2020 se fait ressentir sur certaines catégories : aprés
un boom de +7% en volume en 2020, la phase d’atterrissage commence pour les
viandes avec une hausse limitée a +1,3% au cours du premier trimestre 2021 (en
glissement annuel par rapport a T1 2020). Méme chose du c6té des produits
laitiers, avec des baisses pour le lait liquide (-9,6% en T1), |'ultra-frais (-2,5%), ou
encore les ceufs (-3%). A noter toutefois une accélération du coté des produits de
la mer frais (+19% pour le poisson), et une baisse des produits de la mer surgelés
et en conserve. Les comparaisons avec 2020 sont toutefois a analyser avec
précaution compte tenu des comportements d’achats trés spécifiques de 2020.
Enfin, la tendance est aussi au tassement pour le bio en début d’année, avec
méme une baisse pour les fruits et légumes et certains produits laitiers (lait

liquide, yaourt, creme).
[ie

Activité des industries agroalimentaires :

Frémissement d’activité en début d’année

Le chiffre d’affaires des IAA francaises (yc boissons et tabac) s’est contracté de
-2% en valeur en 2020, son plus fort décrochage depuis 10 ans (baisse de 4,7% du
CA a I'exportation et de -1,2% sur le marché intérieur). Les premiéres données sur
2021 indiquent cependant une amorce de retournement de tendance : +1,9% en T1
2021 (en glissement). D’ailleurs, I'indicateur d’opinion des chefs d’entreprises dans
les IAA s’est fortement redressé en mai 2021 : +10 points en I'espace d’un mois. Il
s’établit a 115, soit son niveau le plus élevé depuis fin 2007. L'indicateur relatif aux
carnets de commandes (globaux et internationaux) s’est nettement amélioré. Le
taux d’utilisation des capacités de production dans les IAA a stagné entre T1 et T2
2021 (données de mars), apres une hausse depuis T3 2020. Sur le front de 'emploi
salarié, les données Acoss et INSEE indiquent certes une quasi stabilité de I'emploi
en T4 2020, mais le niveau est désormais proche du point haut de T1 2020. Le taux
de marge dans les IAA (EBE/ VA) dans les industries agroalimentaires tend a se
redresser progressivement, aprés une forte baisse en T2 2020. En T4 2020, il
s’établit a 30,7%, toujours en-dessous de son niveau d’il y a un an.

Enfin, le solde commercial agroalimentaire yc boissons et tabac s’est contracté, a
4,8 Md€ en 2020 (vs 5,9 Md€ en 20219), conséquence de la forte baisse des
exportations de boissons. Les premiers éléments sur 2021 (T1) indiquent une
modeste amélioration.

La restauration hors foyer :

Amorce de redressement en T2
Le climat des affaires dans la restauration a fortement rebondi en mai 2021,
conséquence de la réouverture des établissements a compter du 19 mai (avec
cependant terrasse + jauge). L'indice publié par I'INSEE a méme atteint un point
haut en mai 2021, aprés avoir atteint un point bas historique en mai 2020. En
termes de rattrapage d’activité, la partie n’est cependant pas gagnée...

CA restauration
(indice en valeur base 100 en 2010, source : INSEE)

200 147,5
ﬂ
100 \ 89,1
9

114,
83,6

187,5

e Collective === Rapide Traditionnelle

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020



l] La conjoncture post Covid-19 : un redémarrage de la RHF a compter de mai 2021,
de nombreuses incertitudes en termes de rythme de progression de I'activité en GMS et RHF

Le marché des PGC-FLS en France (Nielsen) : Quel rattrapage pour la restauration hors foyer en 2021 ?
+0,7% en valeur en cumul a date (P4 2021)

La tendance des ventes en GMS indique un tassement, en comparaison avec la Le chiffre d’affaires du secteur de la restauration (commerciale et
période hors norr‘nes dEj c’ie’but.de 2020..Avec la requverture progressive du secteur collective) a progressé de 53% en valeur entre 2010 et 2019, contre

RHF, la tendance a la décélération devrait se poursuivre en 2021. o N . . . . , .
. +23% pour la grande distribution alimentaire. Le chiffre d’affaires
Evolution valeur - total PGC FLS des entreprises de la RHF s’est brutalement replié de 32% en 2020,
% Evolution du chiffre d'affaires PGC FLS par période versus an-1 et le secteur est resté quasiment a I'arrét au cours des 4 premiers
&0 HMSMHSDMPECOMMERCEPROX] mois de I'année 2021, avant un début de réouverture (terrasses en

restauration commerciale) le 19 mai.

Pour que le secteur retrouve son niveau d’activité pré-crise, de 2019,
il faudrait que la croissance du chiffre d’affaires sectoriel s’approche
de +50% en moyenne annuelle en 2021... Soit une trés forte
accélération entre les T2 et T4 2021, dans la mesure ou le premier
trimestre a été marqué par un nouveau recul de l'activité. En
d’autres termes, il est peu probable que la restauration retrouve son
niveau de pré-crise avant 2022.
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L'activité des IAA
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[l Le chiffre d’affaires dans les IAA (1)

Les industriels agroalimentaires limitent la contraction de leur chiffre d’affaires
a-1% en 2020 et la tendance est a une nette amélioration début 2021

La baisse du chiffre d’affaires des industries agroalimentaires (hors boissons et tabac) s’est établie a -1% en 2020 (vs +2,8% en 2019). La
baisse a été moins prononcée que celle observée dans I'’ensemble de I'industrie manufacturiere (-12,7%). Dans les IAA, les secteurs qui
ont le plus souffert ont été la boulangerie-patisserie industrielle (-6,3%) et les boissons (-8,9%, avec notamment une baisse de -10%
pour les boissons alcooliques distillées et de vins). A contrario, le chiffre d’affaires de I'industrie des aliments pour animaux a progressé
de 3,5%, porté par le petfood (+11,3%).

Au cours du premier trimestre 2021, le chiffre d’affaires des IAA s’est redressé en glissement annuel (+2%). La situation s’est notamment
améliorée dans la boulangerie industrielle (+8,3% en T1, alors que les données INSEE indiquent un repli de 7% en volume de la
production industrielle), les aliments pour animaux (+4,4%) et les boissons (+2,1%,).

Le CA dans les IAA vs industrie manufacturiéere Croissance du chiffre d'affaires

% des variations en val. en GA sur MM3 T12021 /712020 = 2020 = 2019 (% en valeur)
20% A |
e | AA (*) Industrie manuf. Poissons nd
15% -
Boulang, pat. e
10% -
Alim. Animaux
>% /"\ \/ ,
~ Boissons ——
0% SN NV i

IAA [
5% | F

Huiles et graisses

-10% - T12021 /T1 2020
15% - - 1AA: +2% en valeur, Pdts laitiers
- Industrie manufacturiére : +2,4%
-20% - Autres ptdts alim. mm
-25% - Industrie viandes
-30% - Travail des grains =
-35% - Fruits et légumes
A A NN OO SN OONNOGWIOGOOO O r T f T )
™ o e e e e NN
PR G S S B B B R SR ST SR S S ) -10% -5% 0% 5% 10%
c L 0 L 0 L ©® L 0 L 0 L0 L0 @0 LT L o©
ER eV e eI el eededed e d e

(*) CA hors boissons et tabacs / Indice du CA : marché intérieur et exportations / Source : INSEE
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“ Le chiffre d’affaires dans les IAA (2)

Focus sur les boissons : début d’amélioration en T1 2021 apres la forte contraction de 2020

L'industrie des boissons a été particulierement pénalisée par les conséquences de la crise sanitaire. La fermeture des restaurants et bars
a directement impacté I'activité des producteurs de boissons au printemps 2020, dont les ventes se sont repliées de 8,9% en moyenne
annuelle en 2020. La chute s’est établie a -9,9% pour le secteur des boissons alcooliques distillées.

La tendance est désormais au trés net redressement en glissement annuel en T1 2021 : +2,1% pour le chiffre d’affaires en valeur pour
I’ensemble des boissons et +10,7% pour les boissons alcooliques distillées.

Le CA dans les IAA : les boissons Base 100 Ensemble o Iboislsrons Croi
% des variations en val. en GA sur MM3 en 2005 boissons [RIE e c,oo, It!ues rois
distillées
40% -
) 2008 116,7 2,9% 124,1 3,1%
== Ensemble boissons
30% A . . s 2009 111,9 -4,1% 114,7 -7,6%
Boissons alcooliques distillées ’
0% 2010 115,1 2,9% 127,6 11,2%
b
2011 122,1 6,1% 135,5 6,2%
10% I 2012 128,4 5,2% 142,5 5,2%
- ? J\m\"“i‘v Z! L\ b«/\J\ 2013 133,0 3,6% 144,3 1,3%
O T T ¥ T &1} 1 |
2014 135,8 2,1% 143,9 -0,3%
-10% 1 2015 137,0 0,9% 143,9 0,0%
20% - 2016 140,1 2,3% 152,0 5,6%
T12021/T712020:
- Boissons : +2,1% en valeur A 1464 4,5% 165,1 8,6%
-30% - - Boissons alcooliques distillées : +10,7% 2018 150,3 2.7% 170,7 3,4%
-40% - 2019 154,3 2,7% 181,5 6,3%
NN MO SN NOONNLGWOWO.OOGO O O o
AP AP AU D, 2020 140,6 -8,9% 163,6 -9,9%
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Indice du CA : marché intérieur et exportations / Source : INSEE
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Le chiffre d’affaires dans les IAA (3)
Un marché intérieur en forte accélération en T1 2021

ih

Le chiffre d’affaires des industries agroalimentaires (yc compris boissons et tabac) s’est contractée de 2% en valeur en 2020, soit un net
décrochage par rapport a 2019. Le recul a été particulierement marqué du cété du chiffre d’affaires a I'exportation (-4,7%).

Les premiers éléments sur 2021 indiquent une sensible accélération de la croissance, en particulier sur le marché intérieur (+3,2% en
valeur en T1 2021 par rapport a T1 2020). Du c6té des exportations, la tendance reste baissiere sur 3 mois en glissement, mais est
haussiére entre le T4 2020 et le T1 2021 (+2,1%).

Le CA dans les IAA yc boissons et tabacs : CA marché . CA exports . CA total .
L Lg . A A o Crois o Crois * Crois
marché intérieur vs exports intérieur (*) (*) (*)
15% % des variations en val. en GA sur MM3
(N 2008 116,6 5,2% 115,5 3,8% 116,4 5,0%
e \arché intéri E t
arche interieur xports 2009 111,3 -4,5% 109,4 53% 1110  -4,6%
10% ~ 2010 114,5 2,9% 113,7 3,9% 114,4  3,1%
2011 121,3 5,9% 126,1 10,9% 122,3 6,9%
0, -
5% \’\l’\ A 2012 126,2 4,0% 129,6 2,8% 126,7  3,6%
M V” \\“ 2013 128,8 2,1% 129,3 -0,2% 128,6 1,5%
0% '_I_I_I__r"l“ P’v.h\ql T T T T T “
‘ 2014 129,3 0,4% 130,1 0,6% 129,2 0,5%
2015 129,3 0,0% 130,4 0,2% 129,2 0,0%
_5% -
2016 129,7 0,3% 131,6 0,9% 129,8 0,5%
T12021 /T2 2020
- Exports:-1,8% en valeur, 2017 134,1 3,4% 140,8 7,0% 135,0 4,0%
-10% - Marché intérieur : +3,2%
2018 136,9 2,1% 140,2 -0,5% 137,2 1,6%
2019 140,5 2,6% 144,3 3,3% 140,8 2,7%
-15% -
OGO NNMMIINNOONNOXNND DT 2020 138,8 -1,2% 137,5 -47% 1380  -2,0%
PSOSN S0 S0 S50 S50 50505050
T L0 L0 Q0 L0 Lo 2020 2o o Lo T1 2021 - 3,2% - -1,8% - 1,9%
EQEQESESEYESEQELESEYE 0 ’ 0

NB : Les indices de chiffre d'affaires pour la France sont construits a partir d'une source fiscale, le formulaire CA3, que doivent remplir les entreprises pour le paiement
de la taxe sur la valeur ajoutée (TVA), le calcul des indices de chiffre d'affaires est réalisé a partir de |'exhaustivité des déclarations mensuelles de la source fiscale
Données désaisonnalisées et corrigées des jours ouvrables / (*) vc boissons et tabac / Données désaisonnalisées et corrigées des jours ouvrables / Source : INSEE
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Le chiffre d’affaires dans les IAA (4)
Recul du chiffre d’affaires des IAA en Europe début 2021

Le chiffre d’affaires des industries agroalimentaires (hors boissons et tabac) en Europe (zone euro) s’est légerement contracté en 2020
(-0,8%), apreés un exercice 2019 marqué par une hausse de 3,1% du CA en valeur. La situation globale s’est détériorée dans la plupart
des pays, notamment en Irlande (-1,4%), en Espagne (-2%), en France (-1,1%) et aux Pays-Bas (-0,4%). La tendance a la dégradation s’est
accélérée au cours des 2 premiers mois de I'année, avec une baisse de 3,3% du chiffre d’affaires en janvier-février 2021 par rapport a la
méme période en 2020, période au cours de laquelle I'activité était particulierement dynamique.

Le CA dans les IAA (hors boissons et tabac) : A (2 el CLAmLy
2019/2018 2020/2019 T1 2020
France vs UE
8% - % des variations en val. en GA sur MM3 Irlande 3,1% -1,4% 1,2%
6% Pologne 6,1% 2,3% 2,6%
4 -
France 2,8% -1,0% 0,4%
4% - ’\/*
V\’, \ W/ UE (27) 3,4% -0,4% -3,0% (2 mois)
2% - l / Zone € (19) 3,1% -0,8% -3,3% (2 mois)
0% | !V’S L\\;/' S S Danemark 4,4% 1,0% -1,0%
2% - Italie 2,2% 0,3% -1,0%
. Espagne 4,2% -2,0% -2,0%
-4% = France
- 0, - 0, - 0,
6% Zone euro U Pays-Bas 0,4% 0,4% 2,7%
Allemagne 3,6% -0,1% -7,3%
_8% a
NHOOIINNEeS6822a88Y R nd nd nd
23832838383 8383838388  romeim

NB : Les indices de chiffre d'affaires pour la France sont construits a partir d'une source fiscale, le formulaire CA3, que doivent remplir les entreprises pour le paiement de
la taxe sur la valeur ajoutée (TVA), le calcul des indices de chiffre d'affaires est réalisé a partir de I'exhaustivité des déclarations mensuelles de la source fiscale /
Données désaisonnalisées et corrigées des jours ouvrables / Source : Eurostat
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“ La production dans les IAA (1)
= Recul de -1,3% en volume pour les IAA (hors boissons)
au cours du premier trimestre 2021

La production des IAA (hors boissons et tabac) s’est repliée de 1,7% en moyenne annuelle en 2020 (et -2,9% yc boissons et tabac). La
production s’est fortement contractée en T2 2020 : -3,7% par rapport a T1 2020. Le T3 a marqué une légére amélioration : +2,5% par
rapport a T2 2020. Au global, la production a trés légérement progressé de 0,3% entre S1 et S2 2020. La situation demeure cependant
fragile : la production s’est encore contractée de -1,3% en T1 2021 en glissement annuel.

En termes de secteurs, I'industrie des boissons a été la plus pénalisée avec une chute de la production de -10% en 2020 (dont -11% pour
les boissons alcooliques distillées), la tendance s’est améliorée en T1 2021 (+3,5% par rapport a T1 2020). La production du travail des
grains a chuté de 6,6%.

La production dans les IAA vs industrie manufacturiére T12021/T12020 ®2020 m2019

% des variations en vol. en GA sur MM3 Croissance de la production
20% - (% en volume)
Croissance T1 2021 / T1 2020 Poissons
15% - IAA : -0,6%
10% - IAA hors boissons-tabac: -1,3% Huiles et graisses
° Industrie manuf: +1,7%
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4 -
A R ‘A Autres prdts alim. (*)
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(*) sucre, cacao-chocolat-produits de confiserie, thé et café, condiments-assaisonnements, plats préparés, aliments homogénéisés et diététiques
Source : INSEE - indices CVS-CJO I:f d
C
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La production dans les IAA (2)
La production des IAA en baisse de 3% au cours du premier trimestre 2021 dans la zone €

La production des industries agroalimentaires en Europe a chuté de -2,1% en volume (-2,5% au sein de la zone €) en 2020. Apres le
creux du printemps, le rythme de croissance s’est accéléré avant de nouveau ralentir en fin de période. Le début d’année est également
décevant avec une baisse de 30% sur les 3 premiers mois de 2021. Si la tendance a été a I'amélioration au Danemark, en Pologne, en
Italie notamment, la croissance s’est effondrée en Allemagne (-7% entre le T1 2020 et le T1 2021, en lien avec une forte baisse de la
production de produits boulangers et de fruits et Iégumes transformés).

La production dans les IAA : France vs UE :g:; 22%111/ 22%21%/ TT1122002210/
% des variations en vol. en GA sur MM3
6% - p Danemark 1,8% 0,6% -0,4% 3,5%
T1 2021/ T1 2020
France IAA hors boissons-tabac : -1,3% o o o o
4% Zone Euro IAA hors boissons-tabac : -3,0% e 4,0% 3,6% 0,5% _
Italie 1,3% 2,5% -2,8% 1,1%
2% - A ,\
\ ,v.\‘/\ France -1,1% 0,0% -1,7% -1,3%
0% -f A T A T T T -l"'-’ — T T
v, \/\rl V | .IJ Espagne 0,8%  12%  -44%  -2,0%
-2% .
Pays-Bas 1,7% -1,2% -1,3% -2,4%
-4% - France Irlande -2,0% 4,4% -1,1% -2,4%
% Zone Euro UE (27) 0,4% 1,3% -2,0% -2,4%
e Zone €(19) 0,0% 1,2% -2,3% -3,0%
8% - RU 1,7% 0,9% -2,9% nd
N N NN T DN O O NN O 0O O O O
AN P T P P AP P PN
é *g_ E *g_ g *g_ E ‘g_ é *g_ E ‘g_ E *g)’_ é *g_ E ‘% g Allemagne -1,0% 1,3% -2,3% -7,0%

Données désaisonnalisées et corrigées des jours ouvrables / Source : Eurostat
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L'opinion des chefs d’entreprises dans les IAA

Trés fort rebond de I'indicateur synthétique du climat des affaires

dans les IAA en mai

Lindicateur du climat des affaires dans les IAA poursuit son redressement depuis le début de I'année. A 115 points en
mai, il progresse de 10 points entre avril et mai dépasse largement son niveau de longue période (100). Le niveau des
carnets de commandes adressées aux chefs d’entreprise tend a se redresser depuis le début de 'année, de méme que
les perspectives générales. Le taux d’utilisation des capacités de production dans les IAA a stagné entre T1 et T2 2021
(données de mars), apres une hausse depuis T3 2020.
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L'opinion des chefs d’entreprises dans les IAA

Carnets de commandes globaux

et perspectives de production se redressent nettement en mai

Dans l'industrie agroalimentaire, l'indicateur relatif aux carnets de commandes globaux tend a s’améliorer
sensiblement depuis le début de I'année 2021. Lindicateur atteint méme son niveau le plus élevé depuis 2007. Cette
amélioration a aussi concerné les carnets de commandes étrangers qui avaient atteint une point bas historique en juin
2020 (depuis le début de la série en 1990), ils sont désormais remontés au dessus de leur niveau de moyenne période.
La tendance prévue de la production, aprés un léger repli en avril, s’est fortement redressée en mai.
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Les investissements dans les IAA
Les chefs d’entreprise dans les IAA anticipent une hausse de leurs investissements en 2021

Les industriels des IAA anticipent une hausse de 11,6%
de leurs investissements en 2021

Les investissements des industriels agroalimentaires ont
baissé de 5,3% en 2020, soit la 3& année consécutive de
recul selon les estimations des entreprises. La tendance
devrait s’"améliorer en 2021 : les industriels interrogés en
avril anticipent une hausse de 11,6% de leurs
investissements.

Evolution en valeur des investissements —
Fabrication de denrées alimentaires, boissons, tabac
Prévision en avril de I'année n et réalisation observée
en avril pour 'année n-1

-12,8
-20 -
m Réalisation (estimation avril n+1)  m Prév, en avril de I'année en cours
_30 J
2005 2007 2009 2011 2013 2015 2017 2019 2021
Les chefs d’entreprise de I'industrie manufacturiére anticipent Evolution en valeur des investissements -
une hausse de 9,7% de leurs investissements en 2021 Industrie manufacturiére
Prévision en avril de I'année n et réalisation observée
en avril pour I'année n-1
Les investissements des industriels manufacturiers ont
baissé de 11,9% en 2020 selon les estimations des 20 1 15,3 N
entreprises. 10 -
La tendance devrait s"améliorer en 2021 : les industriels 0
interrogés en avril anticipent une hausse de 9,7% de leurs
investissements. -10 - 4,2
20 M Réalisation (estimation avril n+1)
30 M Prév, en avril de I'année en cours
2005 2007 2009 2011 2013 2015 2017 2019 2021
Source : INSEE, Enquéte sur les investissements dans l'industrie — mai 2021
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l] Lemploi dans les IAA

Quasi-stabilité des effectifs salariés en T4 2020

Les données Acoss et INSEE indiquent une quasi stabilité de

I’emploi en T4 2020 aprés le rebond de I'emploi salarié dans le Le repli de 'emploi salarié s’est avéré plus faible dans I'industrie
secteur des IAA en T3 2020. Le nombre de salariés s’établit a agroalimentaire entre T4 2019 et T4 2020 : -0,4% (-2 100 postes),
516.300 selon les données de I'Acoss, et a 588.700 selon les vs une baisse de -1% (-18 00 postes) dans le commerce de détail
données de I'INSEE. L’'emploi n’a pas retrouvé son niveau de T4 et -1,6% dans I'ensemble du secteur privé (prés de -320 000
2019. postes).

Emplois salariés trimestriels - Fabrication de denrées Emplois salariés trimestriels - (Insee)

alimentaires, de boissons et de produits a base de tabac (indice base 100 en T4 2011)
(INSEE) et Emplois dans les IAA (hors boisson, alcool) 106
(Acoss) (milliers) 14 2020
600 - 516,3 T4 2020520 105 - e Emploi Commerce de détail
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Le taux de marge des branches (EBE / VA)
Redressement des marges en T4 2020

Le taux de marge (rapport EBE / VA en %) dans les industries agroalimentaires était tombé a 28,9% en T2 2020 (-7,3 points par rapport a
T1 2020), depuis il tend a se redresser. En T4 2020, il s’établit a 30,7%, bien en deca de son niveau de LT.

Le taux de marge qui avait fortement baissé dans I'industrie manufacturiéere entre T1 2020 et T2 2020 (-8,9 points, a 24%), s’est en suite
redressé : +11 points entre T2 2020 et T4 2020. Dans le commerce, le taux de marge s’était détérioré en T1 2020 (-4,2 points), depuis il
se redresse progressivement.
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Les prix dans la filiere alimentaire
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Les matieres premiéres alimentaires : Lindice FAO des prix des produits alimentaires enregistre
une nouvelle hausse en mai et atteint son niveau le plus haut depuis prés de 11 ans

L'Indice FAO des prix des produits alimentaires s’est établi en moyenne a 127,1 points en mai 2021, soit une hausse de 4,8% par rapport au mois d’avril, et dépasse de
39,7% sa valeur enregistrée il y un an. La valeur d’avril, la plus haute depuis 2011, correspond a la 12& hausse mensuelle consécutive. Les prix des céréales ont augmenté
de 6% par rapport a avril (+36,6% sur un an). Parmi les principales céréales, les prix internationaux du mais sont ceux qui ont le plus progressé (+8,8%) en mai et +89,3%
sur un an, leur niveau le plus haut depuis janvier 2013. La révision a la baisse des perspectives de production pour le Brésil a accru la pression sur les disponibilités
mondiales. Toutefois, vers la fin du mois, les prix du mais ont commencé a reculer, en raison de la révision a la hausse des prévisions de production aux Etats-Unis
d’Amérique. Les prix internationaux de I'orge et du sorgho ont également progressé en mai, de 5,4% et 3,6%. Les prix du blé ont progressé de 6,8% (+28,5% sur un an).
Les cours des huiles végétales ont progressé de 7,8% en mai (+125% sur un an). Les cours internationaux de I’huile de palme ont continué de progresser et ont atteint
leurs plus hauts niveaux depuis février 2011. La faible croissance de la production dans les pays d’Asie du Sud-Est et I'accroissement de la demande mondiale ont
maintenu les stocks des principaux pays exportateurs a des niveaux relativement bas. La forte demande mondiale prévue pour I'huile de soja a soutenu les prix, et les
cours internationaux de I’huile de colza ont bénéficié d’un resserrement prolongé des disponibilités mondiales. Les cours des produits laitiers ont augmenté de 1,5% par
rapport a avril. Il s’agit du 12& mois consécutif de hausse (+28% sur un an). Les cours du lait écrémé en poudre ont enregistré la plus forte hausse (demande a
I'importation soutenue). Ceux du lait entier en poudre ont aussi progressé, malgré I'abondance des ventes proposées par la Nouvelle-Zélande, car les achats ont été
importants, en particulier en Chine. Les cours du fromage se sont renforcés. Les prix du beurre ont reculé a la suite de I'accroissement des disponibilités exportables en
Nouvelle-Zélande, ce qui marque la fin d’'une période de 11 mois de hausse. Les prix de la viande progressent de 2,2%, enregistrant leur 8¢ mois de hausse consécutif
(+10% sur un an). Les cours de tous les types de viande ont augmenté, en raison de I'accélération des achats a I'importation dans les pays d’Asie de I'Est, surtout en
Chine. Le resserrement des disponibilités a soutenu les prix de tous les produits carnés, sous I'effet de multiples facteurs qui vont du ralentissement des abattages
(bovins et ovins), a la hausse de la demande interne (volaille et porcins). Les prix du sucre ont augmenté de 6,8% (+57% sur un an) du fait de retards de récolte et de
craintes concernant une baisse des rendements des cultures au Brésil. Les prix ont bénéficié de la hausse des prix du pétrole brut et d’'une nouvelle appréciation du real
brésilien par rapport au $ des Etats-Unis.

. . ; i . NB. L’indice des prix alimentaires de la FAO
Indices FAO des prix des denrées alimentaires est établi & partir de la moyenne des indices

Indice base 100 en 2014-2016 de prix des 5 catégories de produits (viandes,
produits laitiers, sucre, céréales, huiles
végétales). Les indices sont pondérés en

e» e» o Food Price Index Viandes e Pdts |aitiers e Céréales Huiles Sucre

fonction de la part moyenne a I'exportation
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Les prix agricoles a la production et les prix d’achat des moyens de production agricoles
Accélération de la croissance des prix en amont de la filiere agricole

Les prix agricoles a la production (IPPAP) ont progressé de 3,1% entre les 4 premiers mois de 2020 et les 4 premiers mois de 2021, soit
une sensible accélération par rapport a 2020 (+0,5% en moyenne annuelle). Les prix des céréales ont notamment augmenté de pres de
23% au cours de cette période, ceux des oléagineux de +31%. A noter aussi la hausse de +14,3% des prix des fruits frais.
Du c6té de I'IlPAMPA, les prix ont également progressé : +3,7% au cours des 4 premiers mois de I'année (en glissement annuel), aprés

une baisse en 2020. Les prix des aliments pour animaux ont augmenté de +8,4% (dont +19% pour les tourteaux de soja). A noter aussi
I'accélération de la croissance des prix des carburants au cours des derniers mois (+5% en glissement sur les 4 premiers mois de 2021 et

+23% entre le dernier quadrimestre 2020 et le premier quadrimestre 2021).

Les prix en amont : prix agricoles a la production et prix d’achat des moyens

de production agricole

% des variations en GA sur MM3

30% -+
== |ndice mensuel brut des prix d'achat des moyens de production agricole (IPAMPA)
Indice mensuel des prix des produits agricoles a la production (IPPAP)
20% - Jan-avril 2021 / Jan-avril 2020
IPAMPA : +2,9%
IPPAP : +3,2%
10% ==
\_/\ —7 f
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Source : INSEE
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Les prix agricoles
L'IPAMPA (1)
A la hausse au cours des 4 premiers mois de 2021

Les prix d’achat des moyens de production agricoles ont augmenté de 3,7% entre le premier quadrimestre 2020 et le premier
quadrimestre 2021 (+4,1% entre sept-déc 2020 et janvier-avril 2021), aprés une baisse de 1,5% en moyenne sur I'année 2020. La
croissance de I'lPAMPA est notamment tirée par les aliments des animaux (+8,4% sur la période janvier-avril 2021 en glissement), les
engrais et amendements (+5,7%). La hausse des cours du Brent commence aussi a étre ressentie sur les prix de I'énergie et des
lubrifiants (+4%, et +14,5% entre le dernier quadrimestre 2020 et le 1°" quadrimestre 2021).

Pondération de 'lPAMPA
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= Jan-avril 2021 Evolution des IPAMPA selon les catégories
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[l Les prix agricoles

L'IPAMPA (2)
Focus « aliments des animaux » : forte hausse au cours des 4 premiers mois de 2021

Les prix des aliments pour animaux ont augmenté de 8,4% au cours des 4 premiers mois de 2021 en glissement annuel
(+5,9% au cours du 1°" quadrimestre 2021 par rapport au dernier quadrimestre 2020). Cette évolution reflete des évolutions
divergentes selon les segments. Les Ipampa des aliments pour porcins, ovins, caprins ont augmenté de l'ordre de +8% au
cours de cette période, ceux des volailles de +6,1%. A noter la forte croissance des prix des tourteaux de soja : +19,4% en
glissement annuel au cours du premier quadrimestre 2021 et +10% entre sept-décembre 2020 et janvier-avril 2021.

Ipampa : aliments des animaux
% des variations annuelles, n-1

Jan-avril
2018 2019 2020 091

60%
e |ndice total i
. Aliments o0 28%  0,6%  84%
50% = Aliments des animaux s animaux
Tourteaux de soja Tourteaux
40% == Aliments pour veaux de soja 4,2% -5,3% 6,7% 19,4%
= Aliments pour porcins
30% i
’ Aliments pour volailles pﬁtr\fengjx -1,3% 5,4% 2,9% 4,9%
20% = Aliments pour ovins et caprins
(o]
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R A A A P P S P ) total

Source : INSEE
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Les prix agricoles : IPPAP en hausse de +3,1% au cours des 4 premiers mois de 2021
conséquence des tensions haussiéres sur les céréales, les oléagineux et les fruits et légumes frais

Les prix agricoles a la production ont progressé 3,1% au cours des 4 premiers mois de 2021 par rapport a la méme
période en 2020, apres une hausse de 0,5% en 2020. Cette évolution est surtout liée aux pressions a la hausse
observées sur certaines catégories : fruits et légumes frais; oléagineux, céréales... A contrario, les prix des ceufs ont été
orientés a la baisse, de méme que ceux des porcins (-14%, apres une baise de -5,5% en moyenne annuelle en 2020).

Evolution de I'IPPAP selon les catégories de produits
% des variations annuelles

0,
Oléagineux 31,1%
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Source : INSEE / IPPAP : L'indice des prix des produits agricoles a la production mesure I'évolution des prix des produits vendus par les agriculteurs. Cet indice
est élaboré a partir de |'observation des prix de marché.
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Source : MPB

Agreste / FranceAgriMer

Sources :

Les cours de quelques produits agricoles en France

Porcins : les cours €/kg — Base 56 TMP
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“ Les prix de vente industriels (1)

Tendance au tassement de la croissance au cours des derniers mois,
en particulier sur les marchés extérieurs

Les PVI des produits alimentaires sur les marchés extérieurs se sont contractés de -1,5% au cours des 4 premiers mois de 2021 par
rapport a la méme période de 2020. Sur le marché intérieur, ils ont progressé de +0,6% sur le premier quadrimestre de 2021, en
glissement annuel (+0,5% entre T4 2020 et T1 2021). Il semblerait toutefois qu’une phase de ré-accélération se dessine depuis
guelques semaines.

PVI tous

. . . 3 Crois. France Crois. Export Crois.
Les prix de vente industriels dans les IAA marchés
% des variations en GA sur MM3
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Les prix de vente industriels (2)
Les prix industriels des produits agroalimentaires
ont légérement augmenté au cours des 4 premiers mois de 2021

Les prix de vente industriels des produits agroalimentaires ont augmenté de 0,4% au cours au cours du premier quadrimestre
2021 (par rapport a la méme période en 2020). lls avaient augmenté de +0,7% en 2020. Les prix ont augmenté de 0,8% entre le
dernier quadrimestre 2020 et le premier quadrimestre 2021 (+0,9% en France et +0,4% sur le marchés extérieurs).

En termes de grandes familles de produits, les PVI des huiles et graisses ont fortement progressé au cours des 4 premiers mois de
2021 (+16,4% en glissement annuel), de méme que les PVI des aliments pour animaux (+6,9%, dont une hausse de +7,7% pour les

aliments de ferme). En revanche, les prix des viandes se sont contractés (-2,1%).

Les prix de vente industriels dans les IAA
% des variations en GA sur MM3
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“ Les prix a la consommation (1)

La tendance au tassement de la croissance des prix alimentaires

se confirme au cours du premier quadrimestre 2021

Les prix alimentaires a la consommation ont augmenté de 0,6% au cours des 4 premiers mois de 2021 par rapport a la méme période de
2020, aprés une hausse de 2% en moyenne annuelle en 2020. Les prix a la consommation des produits frais ont augmenté de 2,3% sur la
période janvier-avril 2021, soit un trés net tassement aprés une hausse de 7,3% en 2020. Les prix a la consommation des produits
alimentaires transformés ont augmenté de seulement 0,3% au cours des 4 premiers mois de I'année, aprés une hausse de 1% en 2020.
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Les prix a la consommation (2)
La croissance des prix selon les catégories de produits :
tassement pour presque toutes les catégories
La croissance des prix a la consommation des produits alimentaires a eu tendance a décélérer au cours des 4 premiers mois de I'année 2021. Les prix

des fruits et légumes frais ont certes continué de progresser, mais beaucoup moins qu’en 2020 : respectivement de +6% pour les fruits frais (aprés
+9% en 2020) et +2,2% pour les légumes frais (+8,7% en 2020). A noter les baisses des prix des pommes de terre, poissons, porc au cours des 4

premiers mois de 2021.
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Les prix a la consommation (3)
Les prix alimentaires dans la grande distribution (indice INSEE) :

poursuite du ralentissement début 2021

Les prix alimentaires a la consommation en GMS (hors produits frais) ont légerement baissé au cours du premier
quadrimestre 2021 (-0,2%), aprés une hausse de 1% en moyenne annuelle en 2020. Les prix des viandes en GMS ont
quasiment stagné au cours des 4 premiers mois de I'année, de méme que ceux des boissons. Ceux des autres produits

alimentaires (hors boissons, viandes, produits frais) se sont quant a eux contractés de 0,5% sur la période.
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l] Les prix a la consommation (4)

Les données IRI : les prix des PGC continuent de baisser en mai

Selon les données d’IRI, les prix en hypermarchés et supermarchés,
relevés sur un assortiment constant de produits, ont baissé de -0,49%

entre mai 2020 et mai 2021. lls ont notamment reculé dans le DPH .

(-1,22%), dans I'épicerie (-0,42%) et les FLS (-0,48%). Les prix ont reculé In‘ﬂatlon
de -0,12% entre avril et mai 2021. Et d’aprés IR|, ils se sont contractés de alan

-0,18% a 1 mois tous produits tous circuits sur le scope EGA entre avril et

mai 2021 (-0,42% en glissement annuel en mai 2021). “m“
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Les prix de vente industriels : Les comparaisons européennes

La croissance des prix : -0,3% dans la zone €

au cours du premier trimestre 2021 par rapport au premier trimestre 2020

Les prix a la production des produits alimentaires (= prix de vente industriels) ont Iégérement baissé dans la zone euro au
cours du premier trimestre 2021 par rapport au premier trimestre 2020 (-0,3%), aprés un ralentissement en 2020. Les prix
ont sensiblement baissé en Irlande (-5,6%), Danemark (-4,7%) et en Allemagne (-2,4%). La tendance semble toutefois a une
reprise de la croissance : les prix ont en effet progressé entre le T4 2020 et le T1 2021 (+1,2% dans la zone €).

Prix alimentaires a la prod : France vs UE
% des variations en GA sur MM3
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des prix a la consommation en Europe en T1 2021

Les prix a la consommation : Les comparaisons européennes (1)
Ralentissement généralisé de la croissance

Aprés une accélération de la croissance des prix en 2020 (+2% dans la zone €), la tendance est désormais au tassement (+0,8% en T1
2021 en glissement annuel). Cette décélération s’observe dans la grande majorité des pays européens : ils ont continué de progresser en
Allemagne, Espagne, France, Pologne et Italie, et ils se sont [égérement contractés au Danemark, Pays-Bas. A noter un recul de 1,6% en
T1 2021 en Irlande et une baisse de -0,9% au Royaume-Uni (hors UE).
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Les prix a la consommation : Les comparaisons européennes (2)
Focus sur les prix a la consommation des produits alimentaires non transformés :
sensible décélération début 2021

Les prix des produits alimentaires non transformés ont progressé de 1,7% au sein de la zone Euro au cours du premier trimestre 2021 par
rapport a la méme période en 2020, apres une hausse de +4% en 2020. Cette décélération s’est observée dans la plupart des pays, notamment
en Allemagne (+2,2%), en Espagne (+2,8%), en France (+3,3%). Les prix ont par ailleurs légérement baissé en Pologne (hors zone €), en Irlande
et au Danemark. Ces évolutions interviennent apres la forte croissance de 2020, année marquée par la crise de la Covid-19, les problemes

d’approvisionnement en produits frais au printemps et par des conditions climatiques particulieres pesant sur la production de certaines
catégories de produits.
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La consommation des ménages
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Les tendances de consommation et attentes des consommateurs
Le baromeétre 2021 GreenFlex sur la Consommation responsable

Selon le barometre de GreenFlex, la mobilisation des Frangais en faveur d'une
consommation responsable est toujours aussi importante : c'est le cas de 72%
des personnes interrogées. Pour 93%, il faut revoir tout notre modele
économique. Et pour 52%, il faut le repenser entiérement pour sortir du
« mythe de la croissance infinie ».

Les Frangais sont de plus en plus a déclarer privilégier le “consommer moins”. lls
désormais 61% (+3% vs 2019) a considérer que consommer de maniére
responsable, c’est avant tout supprimer le superflu (pour 30%, en légere baisse)
ou réduire sa consommation en général (31%, en hausse de 4 points par rapport
32019 et +17 points entre 2017 et 2021).
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La proportion de Frangais faisant confiance globalement aux grandes
entreprises en matieére consommation responsable est en augmentation en
2021, a 31%, contre 27% en 2019. Il s’agit de la premiere hausse enregistrée
aprés une chute pendant dix ans

Les attentes des consommateurs sont claires : ils attendent des entreprises
qu'elles leur offrent des choses essentielles et du bon sens, plutét que des
innovations. 64% des consommateurs sondés font méme davantage confiance
aux grandes marques pour leur proposer des produits durables. 74% aimeraient
plus d'informations sur I'impact environnemental et sociétal des produits.

A noter également que les Frangais considérent que la distribution, les
entreprises et les marques représentent des acteurs qui ont la responsabilité
d’agir concrétement en faveur de la consommation responsable.
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L'appétence pour le « local » reste forte

Les tendances de consommation et attentes des consommateurs

L'EMERGENCE DE NOUVELLES PREOCCUPATIONS

La crise sanitaire, puis la crainte d’une crise
économique, ont fait évoluer les attentes des
consommateurs. Les diverses enquétes
menées par OpinionWay, 'Obsoco ou Ipsos
montrent que l'appétence des Francgais pour
des produits locaux se trouve renforcée. De
méme, I'intérét des consommateurs pour des
produits respectueux de l’environnement et
bons pour la santé est manifeste.

Les actions entreprises pour soutenir l'agriculture
et les agriculteurs francais

Quand vous

achetez chacun des types de produits suivants, quels

aspects parmi les suivants sont les plus importants pour vous ?
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Vous avez acheté davantage de preduits francais
garantissant un prix juste aux agriculteurs

Wous avez achets des produits directement auprés de
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qu'a un seul aspect des
produits gqu'ils achétent.

: OpinionWay pour Kisaco — février 2021

81% des Francais interrogés par OpinionWay
déclarent avoir agi pour soutenir I'agriculture dans
leur consommation alimentaire, contre 17% qui
n'ont pas modifié leurs habitudes alimentaires pour
soutenir 'agriculture.

Dans le détail : prés de la moitié des interviewés
déclare acheter davantage de produits made in
France et 36% avoir acheté davantage de produits
francgais garantissant un prix juste aux agriculteurs.
Un tiers (32%) affirme avoir acheté des produits
directement auprés des producteurs sur les
marchés.
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[l La consommation alimentaire

La consommation alimentaire (hors tabac) s’est repliée de 1,3% en volume
au cours des 4 premiers mois de 2021 par rapport a la méme période en 2020

Aprés le rebond des dépenses des ménages en produits alimentaires (tous circuits de distribution confondus) en 2020,
la tendance est maintenant au repli (-1,3% au cours des 4 premiers mois de 2021 en glissement). La prise de repas
quasi exclusive a domicile pendant les périodes de confinement en 2020 s’est traduite par une nette augmentation des
achats alimentaires des ménages en moyenne sur l'année (+3,4%). La tendance a été moins dynamique dans la
seconde partie de I'année, et cette tendance s’est renforcée en début d’année 2021, en lien avec un retour progressif
vers la « normalité ». La réouverture des bars et restaurants le 19 mai 2021 (terrasses + jauges) va continuer de jouer
au cours des prochains mois, pesant sur les dépenses de consommation alimentaire des ménages a domicile.

La consommation alimentaire (hors tabac) :

La consommation des ménages ) )
les évolutions annuelles (% en vol.)

en produits alimentaires (hors tabac)
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La consommation alimentaire
Retour sur les chiffres de 2020 : les données INSEE

La part des dépenses alimentaires (yc boissons alcoolisées) dans les dépenses totales des ménages s’est redressée a 17% en 2020, dans le contexte
particulier de I'exercice 2020. Cette hausse du poids est la conséquence de la croissance des dépenses alimentaires des ménages pour leur
consommation a domicile (+6% en valeur), de I'effondrement des dépenses de restauration (-31,3%)... et de la forte contraction des dépenses sur
certains postes : habillement et chaussures (-17,4%), transports (-22,5%), loisirs et culture (-10,9%)...
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Poids des dépenses alimentaires a domicile

dans les dépenses totales des ménages (*)
(% en valeur)
29,8%

Rebond a 17% de la part de
la consommation
alimentaire des ménages
dans les dépenses globales

1960 1965 1970 1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005 2010 2015 2020

Poids des dépenses alimentaires a domicile + RHF

dans les dépenses totales des ménages (*)
35,2% (% en valeur)
Légere hausse a 21,5%
des dépenses
alimentaires (a domicile
+ RHF) en 2020

20,5%

)—\"""\_.fd

1960 1965 1970 1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005 2010 2015 2020

35%

30% -

25%

20%

15%

10% -

5%

0%

Poids des principaux postes de consommation

dans les dépenses des ménages (*)
(% en valeur)

1,7% 28,5%
| 17,0%
111,6%

11,8%
10,5%
Transports
7 == Produits alim., boissons
= | 0Ogement, eau, gaz, électricité...
1960 | 1970 | 1980 | 1990 | 2000 | 2010 | 2015 | 2020 |

(*) dépenses alimentaires yc boissons alcoolisées (hors RHF) / dépenses de consommation des ménages (hors dépenses des administrations publiques et des ISBLM - institutions sans but

lucratif au service des ménages ) / Source : INSEE, La consommation des ménages
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La consommation alimentaire des ménages
La consommation en viandes a domicile : sensible tassement de la croissance en T1 2021

Les données de Kantar Worldpanel (pour FranceAgriMer) un
net tassement de la croissance des achats en T1 2021 : +1,3%

Achats des ménages en viandes (*)
_ (% des variations annuelles en vol)

1,5% .1,8% -1,7%

- -3,0%
2013 2014 2015 2016 2017 2018

-2,1%

2019

Achats des ménages en volaille et lapin en 2020 et en T1 2021
_ (% des variations annuelles en vol)

7,0%

2020 T12021

/T1
2020

8%
en volume, alors que la croissance s’était établie a 7% en
moyenne annuelle en 2020. Le ralentissement a concerné la 6%
quasi-totalité des segments : beeuf, porc, volaille. 4%
(]
Certains segments de marché ont méme décroché au cours du
premier trimestre : -5% pour les viandes surgelées (dont -7,3% 2%
pour le beeuf haché surgelé), -0,9% pour la charcuterie. Cette 0%
tendance est liée a un effet de base : le premier trimestre
2020 a été marqué par un boom des achats des ménages dans -2%
le contexte du premier confinement. 4%
- (o]
A l'inverse, la consommation de viande ovine a bondi de 15%
au cours du T1 2021, apres une légére baisse en 2020.
o Achats des ménages en viandes en 2020 et en T1 2021
25% - (% des variations annuelles en vol) 20%
15,3%
w | = m B
15% 4,0% 10%
. 2,6% 1,3%
59 - 2,9% 0%
0%
-5% -1,4% -0,9%
22020  mT12021T12020 9% ;39 -10%
-15% -
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(*) viandes rouges, viandes blanches, yc charcuteries / Source : Kantar Worldpanel via FranceAgrimer (Les achats de consommation observés par Kantar Worldpanel pour
FranceAgriMer reposent sur les relevés d’un panel de consommateurs et concernent uniquement les achats effectués pour leur consommation a domicile. La consommation hors

foyer n’est pas couverte. Les résultats sont extrapolés a I’'ensemble de la population)
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La consommation alimentaire des ménages
Végétariens et fléxitariens en France en 2020 : I'étude de FranceAgrimer

Selon I'enquéte menée par Ifop pour le compte de
FranceAgrimer, 74% des Frangais interrogés se
considerent comme omnivores, 24% flexitariens et
2,2% déclarent appartenir a un des régimes sans
viande (pescetarien, végétarien ou végan).

Globalement, I'attachement a la viande reste marqué :
89% des Frangais déclarent aimer le go(t de la viande,
90% pensent qu’on peut manger de la viande et
respecter le bien-étre animal, 79% considérent que
manger de la viande est nécessaire pour étre en
bonne santé. Mais 68% des Francais sont d’accord
avec l'idée qu’en France on consomme trop de
viande.

Pour les adeptes d’un régime sans viande, la principale
raison évoquée concerne les conditions d’élevage et
d’abattage (68% des réponses). Cette motivation est
également importante (56%) dans le choix des
flexitariens de modérer leur consommation, mais elle
passe apres la santé (62%).

Au sein des omnivores, 8% de la population totale,
tout en se déclarant omnivores, déclarent limiter la
viande et en consommer moins d’une fois par jour,
soit des « flexitariens non étiquetés ». Pour ces
derniers, le prix « trop élevé » de la viande est la
raison la plus citée (a hauteur de 53%). La principale
raison est toutefois la santé (27%, devant le prix a
22%).

Graphique 1: Répartition de |la population en 5 régimes principaux

Un positionnement sur une échelle =20 rf.':\
avec les définitions suivantes : &l {x\:‘.y
~—
Je consomme indifféremment des -
OMNIVORE | aliments d'crigine animale ou vézétale,
Je mange de tout " !
Je diminue volontairement ma 255 70
FLEXITARIEN | consommation de viande, sans étre R EG IMES SANS VIANDE
exclusivement végétarien ' NS
Je ne consomme pas de viande mals je “ i S (? 1
PESCETARIEN | consomme du polsson et autras 2 ,2% VES Vs \G(ld)
prodiitts debamer o 3 EGETALIEN (s
VEGETARIEN Je ne vccnsam’ne ni viande, ni poisson, Nlm
ni fruits de mer
le ne mange aucun prodult d'origine 74%
VEGAN 3 1
/ animale {ni viande, ni paisson / fruits de
VEGETALIEN
mar, nl ceuf, nl produit laitier, nt miaf)
Base * fotal Frangals = 15001
Q5¢c. Apres avoir pris en compte ces définitions, comment vous vous considérez personnellement auiourd'hui ?
Graphique 3. Raisons d’adoption du régime selon la cible
FLEXITARIENS REGIMES
NON TES SANS VIANDE
A cause des conditions d'élevage / d'sbettage [l 18 e -5 68
Car il est cruel d'élever des animaux pour les tuer i 9 E=Ens 6
Car |a production de viande est mauvaise pour |'environnement - 30 17 - 58
Car cela contribue & Etre en bonne santé [ étre bien dans mon corps n ] 26 . 52
Jéprouve du dégodt pour laviande gs 4 ' 43
A cause de la présence potentialle d'antibiotique I 5 g * 28
le n'aime pas le golt de la viande 3 @ B 17
Le prix de la viande est trop élevé = il 3 B t 14
Pas confiance dans la fraicheur des produits, respect de la chaine du frold 1 1 t 12
Pour perdre du poids . & '_ g
Par contraintes médicales B = a3 -
Sur les conseils { recommandations de quelgu'un 5
Car la viande est difficile 3 culsiner 12 2
Une autre raison 4 2 ks
Bases : Flexitariens non étiguetés (n=1152), flewitariens [n= 3563), régimes sans viande (n=331) _
Q%a. Et parmi la liste suvante, quelles sont toutes les raisons qui font que vous suives ce régime [aux 1k nen : imitez votre. nation de vands] #

(plusieurs réponses possibles|
1Q3b. Et si vous ne deviez en choisir qu'une, quelle serit-elle ? Quelle est votre raison principale 7

Source : FranceAgriMer , IFOP —
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La consommation alimentaire des ménages
La consommation en produits laitiers :
Repli de la consommation en T1 2021 apres le boom de la demande en 2020

Net changement de tendance dans les achats des ménages Achats des ménages en produits laitiers
en produits laitiers au cours du premier trimestre 2021. (% en vol)
Apres la forte hausse de la d,emandfe en moyenne annuelle m2018 ®2019 m2020 mT12021 13.8%
en 2020, la tendance est désormais au repli, notamment 15% - ’
pour le lait quuidg (-9,6% en volume. entre T1 2020 et T1 10% - 7,7%
2021), lultra-frais (-2,5%), les matiéres grasses solides
(-4,6%). La croissance a ralenti pour la créme et les 5%
fromages. 0% -
0,1% -1,3%
Az . . (s 5% 1 -2,9% -2,5% -3,3% o
Du c6té des prix, la croissance s’est avérée plus sage, avec 10% | -4,6%
un ralentissement du rythme pour I'ensemble des -9,6%
catégories, et méme une légére baisse de -1% pour les -15% -
matieéres grasses solides Lait conso Ultra-frais Matieres Créme Fromages
' liquide grasses
solides
Les prix des produits laitiers Achats des ménages produits laitiers en CAM a P03 2021
(% des variations annuelles) (12 mois a fin mars 2021) :
m2018 2019 ®2020 m=T12021 (% des variations annuelles en vol / méme période 2020)
15% -
15% - .
11,1% 10,5%
10% -
10% - 0 6,89
) 7,0% 5,3% %
5% 3,1% o 5% 1 3/4%
(J '2,7% » 002 3% 9 1,7% 1,8%
1,2, 1,0%1,0% 15% o 23% 0,6% .
0% . ’ i 0% T T - T T T
-1,0% -0,8%
5% - -5% -
Lait conso Ultra-frais Matiéres Créme Fromages Lait conso Ultra-frais Matieres Créme Fromages
liquide grasses liquide grasses solides
solides

Source : Kantar Worldpanel via FranceAgrimer (Les achats de consommation observés par Kantar Worldpanel pour FranceAgriMer reposent sur les relevés d’un
panel de consommateurs et concernent uniquement les achats effectués pour leur consommation a domicile. La consommation hors foyer n’est pas couverte.
Les résultats sont extrapolés a I'ensemble de la population)
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La consommation alimentaire des ménages
La consommation en ceufs : repli des achats en T1 2021, aprées le boom de 2020

Les données de Kantar Worldpanel (pour FranceAgrimer)
indiquent un repli des achats en ceufs au cours du premier
trimestre 2021 (-3% par rapport a T1 2020), apres le boom de
2020 (+11%). Les achats d’ceufs cage continuent de se replier (-
19,5% en volume en T1 2021), ils représentent désormais moins
de 27% des achats totaux des ménages en ceufs contre plus de
57% en 2013. Les achats d’ceufs bio ont également baissé (-
2,8%). A l'inverse, les segments des ceufs plein air ont continué
de progresser +6,6%. Les achats d’ceufs au sol ont également
augmenté : +10%, a prés de 11% des dépenses en volume.

A noter : la part des ceufs « sans précision » est de 7,7% cette catégorie se
répartit entre les ceufs cage et les autres segments. Selon le CNPO, sur la
base de données IRI, la part des ceufs cage (intégrant une partie de « sans
précision ») serait de 47% en volume en S1 2018.

160% - Achats des ménages en oeufs
(% des variations annuelles en vol)
120%
80%
40%
0%
-2,8% -3,0%
-40% - -19,5%
Cage Ausol Pleinair Bio Sans Total
précision

14%
12%
10%
8%
6%
4%
2%
0%
-2%
-4%

Achats des ménages en oeufs
(% des variations annuelles en vol)

11,0%

1 2,0%

0,5% 0,7%

-0,2%
-1,4%

-3,0%
T1
2021

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Segmentation du marché des ceufs
(% en volume)

26,8%

Cage 57,1%

Plein air

fcici 8,2%

Sans précision 15,8%

: 14,7%

Bio 7,0% o

T12021 w2013
10,8%
Au sol 3,2% °
0% 20% 40% 60%

Source : Kantar Worldpanel via FranceAgrimer (Les achats de consommation observés par Kantar Worldpanel pour FranceAgriMer reposent sur les relevés d’un
panel de consommateurs et concernent uniquement les achats effectués pour leur consommation a domicile. La consommation hors foyer n’est pas couverte.

Les résultats sont extrapolés a I'ensemble de la population)
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La consommation alimentaire des ménages
La consommation en produits aquatiques : les produits surgelés et les conserves décrochent un T1 2021,
a l'inverse des produits frais, pour lesquels la demande augmente sensiblement par rapport au T1 2020

Changement de tendance pour la demande en produits de Achats des ménages en produits de la mer
la mer surgelés et en conserves : aprés une hausse en 2020, 20% % des variations annuelles en vol
les achats en volume se sont repliés au cours du premier > 37,9% 26.4%
. N N s . o/ | o, y
trimestre 2021 par rapport a la méme période de 2020. 30% 18,9% 22,7% -
. . o/ | . 1%
Les achats de produits frais ont en revanche connu un boom 20% 10,6%
. . 0, .
au cours du premier trimestre 2021 : +18,9% pour les 10% n
poissons frais par rapport a T1 2020, +26% pour les 0% TWE ™ § - e R sl -
coquillages et +16% pour le traiteur de la mer. -10% - .
20% 70%  _10,9% m2019 ®2020 =T12021
N . N . A v - P P R \
Du c6té des prix a la consommation, la tendance a plutét %&" é&% & @\?? (\,@" g & &
été a la baisse du coté des produits frais (-1,8% en T1 2021, 9{,0" (Jo& %o&’ & gl 6"5'0 \zqgf’ <&
apres une hausse de 2,9% en 2020), et a la hausse du coté & ® &Q“Q/ & §
des produits surgelés et en conserve. &
Prix des produits de la mer m2019 ®m2020 =T12021 Achats des ménages : valeur en M€ et prix en €/kg
(% des variations annuelles) (FranceAgrimer)
6% - 7600 - 11,8 - 12,0
o | 11,6
4% 11,4 7465 7442
v i T N l o
O'y 'J T T T T T T . T 1 7400 1
0 B 10, 108 - 11,0
_2% - O 5 ’
4% - 1o - 10,5
6% - 7 200 - 7 148
7088 7092
= % & 3 S ] & - 10,0
N @e K@\ &\e QQ,& R K@\ .‘&o
(')\)koo (\:,Q/ (\'0 éo & O (o \S’b\
@ o\c,‘vo & & ij’ \4)\\\73" $© 7000 . . . . . ; 9,5
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Source : Kantar Worldpanel via FranceAgrimer (Les achats de consommation observés par Kantar Worldpanel pour FranceAgriMer reposent sur les relevés d’un
panel de consommateurs et concernent uniquement les achats effectués pour leur consommation a domicile. La consommation hors foyer n’est pas couverte.
Les résultats sont extrapolés a I'ensemble de la population)
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La consommation alimentaire des ménages
La consommation en fruits et Iégumes frais en hausse en moyenne annuelle en 2020 (1)

Les achats de légumes (y.c. 4e gamme) des ménages ont
augmenté de 7,3% en volume par rapport a 2019. Cette
hausse est d’abord passée par un développement des
guantités achetées par acte (+6,7%), la fréquence d’achat n’a
progressé que modérément (+ 0,6%).

Le prix moyen d’achat au kilo a augmenté de +5,1%. Ces
évolutions ont conduit la dépense des ménages a un niveau
bien supérieur a ceux observés jusque-la, avec une hausse de
12,8% par rapport a 2019 et de 18,8% par rapport a la
moyenne 2015-19.

Malgré I'activité réduite de la RHF en 2020, les achats en volume
de fruits ont modérément progressé en 2020 (+2,7%), dans un
contexte d’offre de fruits d’été plus faible. Les achats de fruits
«métropolitains» et d’agrumes ont été en légere progression sur
un an (respectivement +2 % et +2,1 %) et sont restés en recul par
rapport a la moyenne 5 ans (respectivement - 1,6% et - 0,8%). En
revanche, les achats de fruits exotiques ont été en plus forte
hausse par rapport a 2019 (+4,5%) et a la moyenne 2015-19
(+7,8%).

Le prix moyen d’achat des fruits frais a fortement augmenté en
2020 (+9,7%), du fait notamment des impacts liés a la crise
sanitaire sur I'ensemble de la filiere et de 'offre modérée en fruits
d’été. Cette hausse est davantage visible pour les fruits
«métropolitains» (+10,2%) et les agrumes (+14,8%). Ainsi, les
sommes dépensées en fruits frais par les ménages ont fortement
augmenté (+12,6%).
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Source : Kantar Worldpanel via FranceAgriMer (Les achats de consommation observés par Kantar Worldpanel reposent sur les relevés d’un panel de consommateurs et
concernent uniquement les achats effectués pour leur consommation a domicile. La consommation hors foyer n’est pas couverte. Les résultats sont extrapolés a
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La consommation alimentaire des ménages
La consommation en fruits et Iégumes tendance au repli en T1 2021 (2)

FRUITS FRAIS
Evolution des quantités & prix moyens d'achats

Dulrant le premier trimestre 2921,\ les a_chats de fr_uitls frais par les QA 100(*) de janvier 3 mars 2021 = 2 214 kg
ménages pour leur consommation a domicile ont baissé de -1,7% par Soit -1,7 % vs 2020
rapport a 2020 et de -2,2% par rapport a la moyenne 2016-2020. Et ce
malgré la fermeture d’une large partie de la RHF.

Les achats de légumes frais ont eux progressé de 4,5% a 2020 et de +6,8%
par rapport a la moyenne 2016-2020. Une hausse en partie liée au report
RHF vers la consommation a domicile.

Sur le T1 2021, les achats de pommes de terre se sont contractées de

22,8% par rapport a 2020 et de -3,1% par rapport a la période 2016-2020.
A noter, les achats de fruits transformés (compotes et confitures) ont

-2,2 % vs moyenne 2016-2020

2,33 2,40

759

701

reculé en T1 2021, les achats de légumes surgelés ont légérement baissé
(-0,7% par rapport a 2020) et ceux de légumes en conserve ont baissé de -
9,4% par rapport a 2020.

Janvier Février Mars Awrll Juin
02100 (kg) moy 5 ans = qa 100 (kg) 2020 3100 (kg) 2021
prix moyen (€/kg) moy 5 ans —s—prix moyen (€/kg) 2020 —a—prix moyen (€/kg) 2021
(*) Quantité achatée pour 100 ménages
LEGUMES FRAIS

Evolution des quantités & prix moyens d'achats POMMES DE TERRE EN FRAIS
Evolution des quantités & prix moyens d’achats

QA 100(*) de janvier a mars 2021 =1919 kg
Soit +45% vs 2020
+ 6,8 % vs moyenne 2016-2020

QA 100(*) de janvier a mars 2021 = 739 kg

Soit -22,8% vs 2020
-3,1 % vs moyenne 2016-2020

TR TIIIT

lanvier Féyrier Mars Averil Juin
Janvier Février Mars Avril luin
qal0o (kg) moy 5ans e oai0o (kgl 2020 a1l [kg) 2021
prix moyen (E/kg] moy S ans =s=prix mayen (€/kg) 2020 =e=prix mayen (€/kg) 2021 92100 (kg) moy 5 ans = qa100 (ke) 2020 2100 (ke) 2021

- i prix mayen (€/kg) moy 5ans ~=-prix moyen (€/kg) 2020 ~=-prix moyen (€/kg) 2021
() Quantite achetée povr 100

(*] Quantité achetée pour 100 ménages

Source : Kantar Worldpanel via FranceAgriMer (Les achats de consommation observés par Kantar Worldpanel reposent sur les relevés d’un panel de consommateurs et
concernent uniquement les achats effectués pour leur consommation a domicile. La consommation hors foyer n’est pas couverte. Les résultats sont extrapolés a
I’ensemble de la population)
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l] La consommation alimentaire des ménages
Les ventes de vins tranquilles (en GMS) : Iégére baisse en volume en GMS en 2020

Les ventes de vins tranquilles en GMS (hypers et supermarchés uniquement) légerement baissé en 2020 : -0,8% en volume par rapport a
2019, a 8,5 millions d’hectolitres. Elles ont généré un chiffre d’affaires de 4 milliards d’euros (-0,6% par rapport a 2019 et -7,8% par
rapport a la moyenne 2015-2019). Les hypermarchés ont été les plus pénalisés : leurs ventes de vins tranquilles ont baissé de 2,7% en
2020 en volume (pour un CA de 2,4 Md€, -2,7%), alors que les ventes en supermarchés progressaient de 2,5% en volume (CA de 1,6
Md€, en hausse de +3,5%). A noter également le boom des ventes en ligne : +69% en volume (361 milliers d’hectolitres et 156 K€ de
CA).

En termes de couleurs, les vins blancs ont confirmé leur position de couleur la plus attractive : un taux de pénétration en hausse de 1
point a 66,6%, mais une catégorie qui reste achetée plus occasionnellement (5,2 actes d’achat / an / acheteur).

Evolutions des ventes de vins tranquilles par circuit

En supermarches .
En hypermarchés

5000 6 000
& 6 000 21500
= )} & ’
f, 4 500 5 500 g = _ i {:
@ U g¢ 2
2 4000 s000 8 . 230 w B EHEEEE ¢
- 2 =l b = 2 g = e © s so0 £
3 3 2 5 e 9 B3 ™ B M a 1500 ©
7 3500 o =] o wn P ~ 4500 [ — ) < W N E -
v - - <> = 2 8 E 5 000 ~BR" : o
~ a ™ N B - — e M N p =
o . ™ O [ ~ @ - 1000
£ 3000 N B Bl 1000 € @ wle 2
£ - ¢ 5 as00 B 50 3
$ 2500 3 500 g S o
2000 3 000 4000 0 £
S N D2 A SO N =z
WO D I DD E A B 9 D & &N DN VNN NN
S S SS S P P S P M M P A\
» v VY D ¥ il - B ¥
- Volume Nombre de pts de vente W Volume Nombre pts de vente
HM - SM / Source : FranceAgriMer — .
fcd Juin 2021 45




l] La consommation alimentaire des ménages
Focus sur les produits frais traditionnels en GMS : accélération de la croissance
au cours des 4 premiers mois de 2021

Selon les données IRI, les ventes de produits frais traditionnels (= produits frais a poids variable) ont progressé de 3,5% en valeur au cours des 4
premiers mois de I'année 2021 par rapport a la méme période en 2020, aprés une hausse de +1,9% en 2020. Cette accélération est notamment
liée a un effet de base, le T1 2020 avait en effet été marquée par le début de la crise de la Covid-19, la fermeture de certains rayons coupe au
printemps et aussi la baisse de la fréquentation des hypermarchés. L'effet rebond se fait particulierement ressentir sur le segment de la
poissonnerie (+25,8% sur les 4 premiers mois de 2021), de la charcuterie (+19,5%) et de la boulangerie (+10,8%). A noter cependant le repli du
coOté des fruits et légumes (forte baisse en avril).

NB : selon les chiffres de IRI, les produits frais traditionnels ont représenté 17,5% des ventes en valeur des GMS en 2020 (une part relativement
stable depuis 2018).

Evolution des ventes des produits poids variable Répartition des ventes de
(% en valeur) produits a poids variable
(% en valeur CC P 12 2020)

30%

- m 2018 m2019 ®2020 MJan-avr 2021/Jan-avr 2020  25:8% Fruits et legumes [ 36,2%
(0]
0% 19,5%

(o]

Boucherie [N 23.8%
15%
5 19, 10,8%

10% ' Boulangerie [l 11,0%

0, 0,
5% | 1,9%>°% o 0%

,8%
0% —-.I -II .-.' - N I. __II Charcuterie [} 9,5%
I -0,1%
-3,5%
'4,6% ’ . . 0
-10% 7.1% Poissonnerie [l 9,0%
-10,3%

-5%

5% Crémerie ] 5,2%
Ensemble Fruitset  Boucherie Boulangerie Charcuterie Poissonnerie Crémerie e

l[égumes

CC = cumul courant
Source : IRl = HMSM + Ecommerce GSA 46
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La consommation alimentaire des ménages
Focus sur le bio (1) : la dynamique de croissance est un cran en dessous

Les produits laitiers b'? CAM a fin mars 2021 : Consommation de produits laitiers bio et conventionnels
FranceAgrimer Kantar % en volume, CAM 12 mois au 31/03/2021

En CAM au 31/03/2021, les achats en produits laitiers bio ont au

0
o

0, -
tendance a baisser selon les données de Kantar, poursuivant la 20%
tendance amorcée en 2020. ® Bio Conventionnel 10,7%
5,9% 6,8%
< A noter : poids du bio selon les segments (% vol.) 4,4% 2.7% 1770 3,1% 4,9%

-
9,7% 0% - : : — I — I : .
5,3% —.'0'4%
5,5% -4,7%
27% w2013
, 1%

2,4% HCAM au 31/03/2021 -12,0% -11,8%

Lait liquide
Yaourt
Beurre

Fromage frais
Créme

Fromage 1,2% 20% -

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% Lait liquide Yaourt Fromage frais Beurre Créme Fromage

Source : Kantar Worldpanel via FranceAgrimer

m Oeufs bio Achats des ménages en oeufs bio

Achats des ménages fruits et legumes bio
(% des variations annuelles en vol)

25% - Ensemble ceufs 10% - (% des variations annuelles en vol) BE& L bio
19,4%
20% - ’ 16.9% 6,0% Ensemble F&L
14,0% 4,9%
15% - 0 59 -
10,5%
10% 1 5 89 6,1%
5% -J I 0% T r ,
-2,8%
-5% - -2,8% -5% -
2015 2016 2017 2018 2019 2020 T12021/ 2019 2020 T12021/T12020
T12020
Source : FranceAgriMer Source : Nielsen / HMSM-proxi-drive-SDMP — CAM P04 au 25/04/2021
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La consommation alimentaire des ménages
Focus sur le bio (2) : la dynamique de croissance est un cran en dessous

Les chiffres relatifs aux ventes de produits bio en
GMS au cours des derniers mois indiquent un ——— : e
tassement de la croissance en cumul annuel mobile

et méme une baisse au cours des 4 premiers mois
2021 par rapport a la méme période en 2020 (-1,2%
en valeur selon IRI). Cette baisse doit cependant étre
relativisée compte tenu de la période de référence en %
2020 (début de la crise de la Covid et premier
confinement). Ainsi, selon IRI, la tendance resterait

haussiére par rapport a 2019. ==

Evolution des ventes et de |'offre bio

2.1

I Total PGC FLS Bio - Tous circuits GSA (F

Le premium fait mieux que le bio en CAM a fin avril 2021 Les MDD
Selon les données de Nielsen pour le cumul annuel mobile a fin avril %, CAM P4 2021
2021, la croissance globale des MDD (tous circuits GMS confondus) s’est ===/ ===-=-=-=-=-=-=-"==""1=-"===== -
établie a +2,1% en valeur, soit un rythme de croissance inférieur a celui I MDD Bio
des MN (+4,2%). La croissance des ventes de MDD bio s’est tassée a
+4,5% au cours de la période, contre +5,8% en 2020 et +17% en 2019.

o A noter : segmentation en valeur des ventes en GMS

® Volume mValeur

X3

‘0

MDD premium

MN

MDD

dont standard

dont bio

dont premium 1,6% “NHSEHIQ
dont ler prix | 1,3% W Nietsen1Q 2,1%

0% 20% 40% 60% 80% -15% -10% -5% 0% 5% 10%

67,8% MDD standard

i -10,8% IN——
MDD 1ers prix -5,3%

Total MDD
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l] La consommation alimentaire des ménages
Focus sur le bio (3) : tassement de la croissance des ventes de produits bio en GMS
au cours des derniers mois

Si la dynamique de croissance des produits bio sur les marchés des PGC-FLS s’est poursuivie au cours des 12 derniers mois, la tendance s’est toutefois
tassée. Selon les données de Nielsen, les ventes de bio ont ainsi progressé de 5,8% en valeur en CAM a fin avril 2021 par rapport a la méme période
en 2020 (vs +13,6% en 2020). Le bio est resté plus dynamique que I'ensemble du marché des PGC-FLS (+4,2% en valeur). Il représente 5,1% des
ventes de PGC-FLS et a contribué a hauteur de 7% a la croissance du marché (cette contribution était de 10,4% en 2020 et de 96% au cours de
I’exercice 2019). A noter, le e-commerce (drive + LAD) est la catégorie présentant la part la plus élevée de ventes de produits bio a 8,5% en valeur.

a0
lI! IR - ¥ WA . ST VA P

s i ® 3
L. . L/ poimnt 19 O5E vs
Pénétration 2 Sommes dépensées 9.05€ vs
vs An-1 And
par acheteur (€)

B 4 2 Contribution
Evolution Evolution Poids du BIO . o]
CAM P04 des fabricants et distributeurs
PGC FLS BIO (vs PGC FLS) ” :
aux gains valeur aux gains du BIO
B MDD BIO H MN BIO
HMSM+SDMP+ECOMMERCE+PROXI 4£2% 5.8% 51% 7.0%
ENSEIGNES HM 07% -02% 45% -100.0% 1000 1000
ENSEIGNES SM 3.5% 4.3% 5.6% 6.7%
EMNSEIGNES PROXI 23% 3.4% 6.1% 9.0%
TOTAL ECOMMERCE 32.4% 32.0% 85% 85%
ENSEIGNES SDMP 37% 6.8% 3.0% 5.4%

Source : Nielsen / Nielsen ScanTrack et HomeScan / Données arrétées au 25 avril 2021 (P04 2021)
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l] La consommation alimentaire des ménages
Focus sur le commerce équitable

Lieux de ventes
Filiéres équitables francaises

GMS et réseaux
de distribution
conventionnels

Boulangeries,
commerces de
proximité et,
/LA ventes en ligne

Boutiques bio et
commerce équitable

Filieres équitables internationales

Autres
(boulangeries, commerce de
proximité,vente en ligne,
etc.)

Consommation
hors domicile

GMS et réseaux
de distribution
conventionnels

JE——
Boutiques bio et

L d
@ commerce

- équitable
Source : Commerce Equitable France

En 2020, les Frangais ont consommé 12% de plus de produits équitables que I'année précédente
avec des achats qui totalisent 1,83 milliard d'euros. 65% des produits équitables vendus
concernent des filieres internationales (café, cacao, fruits tropicaux etc.) et 35% concernent des
produits issus de filieres frangaises de commerce équitable. La croissance du secteur porte a la
fois sur les produits équitables internationaux (+8,15%) et sur les produits équitables "origine
France » (+21,6%). En trois ans, les filieres frangaises de commerce équitable ont plus que doublé
pour atteindre 645 ME£. Par ailleurs, les produits a la fois équitable et bio continuent de
progresser : 90% des produits équitable "filieres internationales" ont également le label bio (+6
points) et 59% des produits équitable "origine France" sont également bio (versus 47% en 2018).

Les ventes ont été multipliées par 4 en 6 ans
(entre 2014 et 2020) L
1,827 milliard €

en 2020 (+12%)

Répartition des ventes de commerce équitable

. Les filieres frangaises
' ’ enregistrent
une croissance
“Smillions € exceptionnelle

© 350 de 21,6 %!

1,18 milliard € ¥ Les filieres
65% 4 ’ internationales
enregistrent une
croissance de 8,15 %
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[l La consommation alimentaire des ménages
Eléments conjoncturels sur la restauration hors foyer : un chiffre d’affaires en forte baisse

. P . .
L'activité de la restauration commerciale a été doublement ChlffredaffalresdeE\e:s:&\ruratloncommeraale
impactée au cours des derniers mois, avec d’une part la fermeture 0%

des établissements pendant les périodes de confinement et "] 7,6%

' . eri : ineme 27% 2,5% 2,5% 3,6% 5,2% 73% 6,6% 6,9%
d’autre part, les mesures de distanciation physique (limitation de

capacité maximale par table et dans le restaurant, mise en place
de séparations physiques ...).

Selon les données de [I'INSEE, le chiffre d’affaires de la

0% -

-20% -~

restauration commerciale s’est contracté de 33% en moyenne -40% -33,1%
annuelle en 2020. La chute s’est poursuivie en début d’année

2021, avec une baisse de 50% du chiffre d’affaires au cours des 3 -60% - -49,7%
premiers mois de I'année, par rapport a la méme période de 2020. 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2;;1

Hébergement et restauration, évolution de I'activité par rapport au mois précédent (CVS) :
solde d’opinion
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o
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l] GMS : les chiffres des panélistes (1)

Une croissance moins soutenue début 2021, mais un effet valorisation en hausse

Selon Nielsen, le marché des PGC-FLS a progressé de 4,2% en valeur en CAM au 25/04/2021, soit un tassement par rapport a 2020
(+6,3% en moyenne annuelle). D’ailleurs, la croissance en cumul a date s’est établie a seulement 0,7% en valeur (vs +7,5% en CAD en P4
2020). La comparaison entre les deux périodes est rendue complexe du fait du début de la crise au cours du printemps 2020 (fermeture
des écoles, confinement, fermeture des restaurants...). A noter par ailleurs une accélération de I'effet de mix ( effet valorisation) qui
s’établit a +2,5% en CAM a P4 2021.

des PGC-FLS

+4,2%
en valeur CAM P4 2021 .
+6,3% en 2020 Prix :
+0,8% en 2019
+2,1%
CAM P4 2021
+0,9% en 2020

+2% en 2019

CAM : cumul annuel mobile
Source : Nielsen — HMSM + SDMP + Drive + Proxi / CAM au 25/04/2021
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GMS : les chiffres des panélistes (2)
Les circuits de distribution : le e-commerce demeure le circuit le plus dynamique début 2021

Selon les données de Nielsen, les ventes de PGC-FLS (*) en supermarchés
ont augmenté de 3,5% en valeur en CAM P4 en 2021 (+0,7% en volume en
UC) et elles ont légerement progressé de 0,7% en hypermarchés (-0,5% en
volume UC). Le circuit des SDMP a continué de progresser en valeur (+3,7%).
L’activité des drives est restée particulierement dynamique (+32,5% en
valeur et +30,5% en volume), celle de la livraison a domicile a augmenté de
30,7% en valeur et de 31,4% en volume. La proximité a uniquement
progressé en valeur : +2,3% en valeur (-1% en volume).

Poids dans les ventes et contribution a la croissance
en CAM P4 2021 479
18% 20%11%  13%y 20% 25% 6%2% 2%3% 12%10% 8%
— . == BN . . —— . Y

B Poids CA % contribution crois.

-100%

& & & & & & Q 2

s N N ¢ & @ %Q@ <
o A D D S & &
W & - g S © 5

& 8 & & < <

Source : Nielsen — Nielsen Trends P04 2021 au 25 avril 2021

Selon les données de Nielsen, les ventes de PGC-FLS (*) ont augmenté
de 1,9% en volume en UC en CAM P4 2021, soit en nombre de produits
achetés, et +2,1% au total (nombre de produits achetés + effets promo).
Les segments les plus dynamiques ont été les surgelés (+5% en volume
UC et +6,1% en valeur) et les liquides en termes de valeur : +6,4% en
cumul annuel mobile fin avril 2021.

(*) produits de grande consommation et frais libre-service / Source :
(**) SDMP : supermarchés a dominante marque propre = discounters

|:fcd Juin 2021

La croissance des ventes de PGC-FLS
CAM P4 2021 (valeur)

Ensemble h 4,2%

E-commerce | 32,4%
SDMP _:] 3,7%
Proxi _:| 2,3%
SM _:I 3,5%
HM _] 0,7%
0% 1(;% 2(.:)% 3(;% 4OI%

Source : Nielsen — Nielsen Trends P04 2021 au 25 avril 2021

La croissance des ventes selon les familles de

CA mVolume UC produits

(CAM P4 2021)

6,4%
0,
4,5% o3 4,2%
o 4,0%
Z,SA) ° 1'9%
DPH Epicerie  Liquides FLS poids Surgelés Ensemble
fixe
Nielsen — Nielsen Trends P04 2021 au 25 avril 2021
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Commerces alimentaires spécialisés : les chiffres de I'INSEE
Poursuite de la dynamique de croissance en T1 2021

Dans le contexte spécifique de I'exercice 2020, et notamment de la premiere période de confinement au printemps, deux secteurs se sont distingués par
une accélération de la croissance de leur activité : les primeurs et les boucheries-charcuteries. Le chiffre d’affaires des primeurs a progressé, selon les
données de I'INSEE, de 15% en valeur en 2020, celui des boucheries de pres de 12%. La croissance des deux secteurs est restée forte en début d’année
2021. En revanche, pour le secteur du commerce de boissons (principalement les cavistes), les ventes se sont repliées de 3,2% en 2020, mais la situation
s’améliore sensiblement (+20% en T1 2021 en glissement annuel). A noter également la forte accélération de la croissance de I’activité des poissonneries :
+42% en valeur en T1 2021, par rapport a la méme période de 2020.

Croissance du chiffre d’affaires des commerces

70%
60%

alimentaires spécialisés
(% en valeur, n-1)

==Fruits et légumes
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Source : INSEE
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Le commerce extérieur

NB : par rapport aux précédentes notes de conjoncture, des changements de nomenclature ont été
effectués par les Douanes (nomenclature CPF rév. 2.1 remplace la nomenclature CPF rév. 2 a partir des
données 2015). Les données rétrospectives portent sur la période 2015-2020, avec la nouvelle
nomenclature.

En outre, les données statistiques ont été retraitées hors Royaume-Uni en données rétrospectives. Le
Royaume-Uni est désormais un pays tiers (hors UE).
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Le commerce extérieur

Dégradation du solde commercial en 2020

Le solde commercial des produits agricoles et agroalimentaires

Le solde commercial des échanges de produits agricoles et agroalimentaires s’est replié a 6,2 milliards d’euros en 2020 contre
prés de 7,8 milliards d’euros en 2019. Le solde avec les pays tiers (yc Royaume-Uni) s’est établi a 9,6 Md€ en 2020 vs 10,6 Md€
en 2019, et le solde avec les pays membres de I'UE est resté déficitaire : -3,4 Md€ en 2020 vs -2,8 Md€ en 2019.

Les premieres données sur 2021 indiquent une poursuite de la tendance a la dégradation sur les 3 premiers mois de I'année,
exclusivement du fait de I'aggravation du déficit commercial avec les pays membres de I'UE.
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Le commerce extérieur
Le solde commercial des produits agroalimentaires (1) :
dégradation en 2020, légere amélioration début 2021

Le solde commercial y compris boissons et tabac s’est contracté, a 4,8 Md€ en 2020, conséquence de la forte baisse
des exportations de boissons (-12% par rapport a 2019, soit une chute de 2 milliards d’euros). Hors boissons et tabac,
le solde commercial des produits agroalimentaire reste déficitaire. Le déficit a atteint 5,2 Md€, en 2020. Le déficit est
toutefois moins élevé qu’en 2019.

Les premiers éléments sur 2021 (premier trimestre) indiquent une modeste amélioration du solde commercial, a la fois
yc boissons et tabac et hors boissons et tabac.

Le solde commercial yc tabac et boissons Le solde commercial hors tabac et boissons
(M€) (M€)
7000 - m 12 mois T1
0 - T T T T T T )
6 000 5931 5937
| 5523
5213 5357 -1 000 -

5000 - 43818 \ -1208

-2000 -~ -1270
4000 -

-3000 -
3000 -

-4000 -

-4055
2000 -
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1024
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-6 000 -
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Source : Douanes
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Le commerce extérieur

Le solde commercial des produits agroalimentaires (2) : un fort décrochage dans les boissons en 2020,

début d’amélioration en T1 2021

Le solde commercial dégagé par les boissons s’est établi a 11,3 Md€ en 2020, un solde en baisse par rapport aux 13,2 Md€
dégagés en 2019. Les ventes de vins et Champagne en particulier ont diminué, notamment vers les Etats-Unis, pénalisées par les
taxes mises en place depuis mi-octobre 2019 et aussi vers I’Asie (Chine, Singapour, Japon). Il en va de méme pour les spiritueux,
dont les exportations reculent principalement vers les Etats-Unis, premier client des spiritueux francais. Concernant les autres
catégories de produits, les produits laitiers ont plutot bien résisté, avec une stabilité des exportations (+0,6%) et une baisse des

importations (-6,2%).

Le solde s’est amélioré de 350 M€ au cours des 3 premiers mois de 2021 (par rapport a T1 2020). Le solde dégagé par les

boissons s’est redressé de 240 M€ au cours du T1 2021, a 2,8 MdE.

Le solde des échanges commerciaux selon les catégories de produits
Unité : million d’euros

Boissons 13197
Pdts laitiers
Alim pour animaux

Pdts des céréales

Solde 2020

Autres prdts alimentaires 38

Biscuits, patisseries m Solde 2019

Viandes
Huiles et graisses _‘2239?3
Pdts a base de fruits et Iégumes '_33 %ZZ

Pdts de la péche '.% 93696
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Principaux postes d’échanges / Source : Agreste / Agreste Conjoncture Commerce Extérieur agroalimentaire
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Le commerce extérieur

Le solde commercial agricole (agriculture, sylviculture et péche) :
un repli lié en particulier aux fruits et Iégumes en 2020 et aux céréales début 2021

Le solde commercial des produits agricoles bruts s’est établi a 1 381 millions d’euros en 2020, en baisse par rapport a 2019. Le
solde des échanges de céréales s’est quasi-stabilisé, représentant 6,2 milliards d’euros. Le solde des échanges de fruits s’est quant
a lui dégradé : -4,6 Md€ en 2020 vs -4,37 Md€ en 2019.

Les premiéres données sur 2021 indiquent une contraction de I'excédent a moins de 500 M€ sur le premier trimestre, contre plus
de 1 Md€ en T1 2020. Le solde commercial dégagé par les céréales s’est contracté de 330 M€ au cours de cette période (a 1,9
MdE€).

Le solde commercial agricole Le solde des échanges commerciaux selon
(M€) les principales catégories de produits
3500 - Unité : million d’euros
3165 .
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Le commerce extérieur

Etude FranceAgriMer : les performances a I'export des filiéres agricoles et agroalimentaires,

En 2020, les produits agricoles et
agroalimentaires ont fourni le 3é poste
d’excédent commercial francgais, aprés les
secteurs «Aéronautique et spatial» (16,5
Md€) et «Chimie, parfums, cosmétique»
(12,9 Md€). Pour le secteur IAA, Ia
fermeture partielle ou totale du circuit de
restauration hors domicile partout dans le
monde depuis le début du deuxieme
trimestre 2020 a particulierement impacté
certaines filieres, comme la filiere
vitivinicole déja affectée par la mise en
place de taxes additionnelles par les Etats-
Unis dans le cadre du panel Airbus/Boeing.

En 2020, les exportations a destination des
autres pays de 'UE a 27 représentent 55%
de la valeur des exportations frangaises de
produits agricoles et agroalimentaires, de
bois et dérivés et de biodiesel. Elles sont
concentrées vers un petit nombre de pays:
les 5 premiers clients états membres
absorbent plus de 80% des exportations. En
2020, les 5 premiers clients de la France
dans I'UE a 27 sont I'Allemagne (8,1 Md€
d’exportations, -3% par rapport a 2019), la
Belgique (7,5 Md€, -2%), I'ltalie (5,9Md€,
- 9%), 'Espagne (5,8 Md€, -7%) et les Pays-
Bas (4,5 Md€, + 2%).

Source : FranceAgrimer

situation en 2020

Performance de la France

Produits agricoles et :

_ Bnentsires 460 -2 6 Etats-Unis Pays-Bas 39
ns et spiritueux y 1 France Italie 56
Produits d'épicerie 450 ok 7 Allemagne Allermagne 50
Laits et produits laitiers 8,90 02 4 Nouvelle-Zélande Pays-Bas 63
Céréales 640 -04 7 Etats-Unis Allemagne 25
Fruits et légumes 230 -0) 13 Chine Espagne 35
Viande et produits :

e 280 -0] n Etats-Unis Pays-Bas 43
gﬂm"i"‘m“ 1080 o] 1 France Pays-Bas 55
Oléagineux 1,30 o] 12 Brésil Pays-Bas 13
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Terres cultivables disponibles, qualité des sols, souveraineté alimentaire, émissions de
GES et exploitation des ressources par I'agriculture : I'incertitude prévaut dans I'opinion
publique, mais une majorité soupgonne une situation dégradée. Inquiétude sur les
conséquences des pratiques agricoles actuelles sur I’environnement et de la
dégradation des ressources essentielles pour « se nourrir bien». Une préoccupation a la
croisée des inquiétudes sanitaire et écologique. 2 Frangais sur 3 doutent franchement
de notre capacité a développer une production alimentaire conciliant quantité, qualité
et respect de I'environnement. Pour concilier quantité, qualité et respect de
'environnement, la plupart des Francais partagent la conviction d’un nécessaire
changement de nos modes de production alimentaire et de nos habitudes de
consommation. Valorisation des déchets organiques, REUT pour I'élevage et I'irrigation,
et boues d’épuration pour fertiliser les sols sont des alternatives évidentes ou trés
crédibles au mode de production actuel. Les farines a base d’insectes pour
I'alimentation animale interrogent. Et a titre personnel, les Frangais sont résolument
préts au « changement alimentaire ».

Enquéte réalisée en avril : 62% des Frangais interrogés estiment qu’une plus grande
consommation de produits made in France aurait un impact positif sur I'agriculture
frangaise, devant « le respect d’un prix payé aux agriculteurs qui couvre bien leurs colts
de production » (53%). Pour 67% des Frangais, les prix bas imposés aux agriculteurs par
les intermédiaires et les distributeurs fait partie des éléments qui pénalisent le plus les
agriculteurs aujourd’hui (67%), devant la concurrence avec d’autres pays qui n’ont pas
de normes aussi contraignantes pour leurs agriculteurs (63%).

Réalisée en 2020, I'enquéte Aquaculture 2019 mesure le volume et la valeur de la
production aquacole en France métropolitaine pour I'exercice comptable 2019. Elle
évalue également I'emploi concerné par ces activités. Le secteur compterait plus de 2
700 entreprises pour des ventes estimées a pres de 780 millions d’euros en 2019.

Repli significatif de la valeur des exportations agri et agro en 2020 par rapport a 2019 (-
3%), principalement dG a une forte baisse des exportations au moment du premier
confinement en avril et mai 2020 (- 15% par rapport a 2019). Erosion de notre part de
marché dans les exportations mondiales principalement due a I'impact négatif du 1¢"
confinement qui a été plus marqué en France que dans I’'UE dans son ensemble ou dans
le reste du monde. Diminution du solde positif des échanges de produits agricoles et
agroalimentaires avec les pays tiers (-10%) et aggravation du déficit avec les pays de I'UE
a 27, due a la baisse des exportations.
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«L’article dresse un panorama des revenus des exploitations agricoles frangaises
sur la décennie 2010-2019, et de leur hétérogénéité selon [orientation
productive, la taille et la localisation. Il illustre leur dépendance aux soutiens
budgétaires de la PAC. Sur cette base, il analyse la sensibilité des revenus a
différents scénarios de réorientation des aides directes de la PAC en considérant
deux types de mesures. Les premieres ont pour objectif de modifier la répartition
des aides directes et des revenus : sont alors simulés les impacts sur les revenus
d’un dispositif en faveur des petites fermes, de modalités alternatives de
versement des aides couplées aux exploitations de bovins-viande et bovins-lait,
de la convergence interne intégrale du paiement de base, et d’un renforcement
du paiement redistributif sur les premiers hectares. Les deuxiemes mesures
poursuivent des objectifs climatiques et environnementaux dont il s’agit aussi
d’examiner les conséquences sur les revenus : sont alors analysés deux scénarios
correspondant, d’une part, a un transfert de 15% de I'enveloppe budgétaire du
premier pilier vers des mesures climatiques, environnementales et de soutien a
I"agriculture biologique dans le deuxiéme pilier, et, d’autre part, a un éco-régime
ciblé sur le maintien des prairies permanentes et la réduction des usages de
pesticides. »

Selon une étude réalisée a la fin de 2020 par l'institut IFOP pour le compte de
FranceAgriMer, Un quart des Frangais déclarent limiter leur consommation de
viande, les végétariens restent marginaux (2,2%). L’attachement a la viande est
toujours marqué : 89 % des Frangais déclarent aimer le go(t de la viande, 90 %
pensent qu’on peut manger de la viande et respecter le bien-étre animal, 79 %
considerent que manger de la viande est nécessaire pour étre en bonne santé.

Parmi les principaux résultats de I'enquéte :

- 94% des Frangais déclarent faire attention au gaspillage alimentaire.

- 59% jettent un produit en raison de son apparence, 32% de sa DLC

- 1 Frangais sur 2 se sent coupable au moment de jeter un produit.

- 80% estiment gaspiller moins que le reste des Frangais.

- Pour 2 Frangais sur 3 il n’y a pas eu d’effet de la crise sanitaire sur le gaspillage.
- 1 Frangais sur 2 pratique au moins 5 gestes anti-gaspillage au quotidien. Les 3
gestes anti-gaspi les plus pratiqués par les Frangais : tri des produits dans le frigo
selon les DLC (60%), congélation des produits frais dés I'achat (56%) et cuisiner
en plus petite quantité (51%).
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71% des Frangais ont une trés bonne opinion de I'agriculture alors qu’ils
n’étaient que 59% il y a 6 ans. Et 77% reconnaissent que les agriculteurs ont
joué un role plut6t ou tout a fait essentiel pendant la crise du Covid.

52% des Frangais considerent que I'agriculture a connu une évolution positive
au cours de ces 5 derniéres années. 6 Frangais sur 10, considerent aujourd’hui
que les modes de production des cultures végétales sont conduits de maniére
raisonnée (+ 22 pts vs 2015) plut6t que de maniére intensive (-20 pts vs 2015).
59% des Frangais ont toujours le sentiment de ne pas connaitre les modes de
productions végétales ni les conditions dans lesquelles les animaux sont
élevés pour 50%. Si on leur en donnait I'occasion, 9 Frangais sur 10 aimeraient
pouvoir échanger avec des agriculteurs.

« Depuis une vingtaine d’années, des chercheurs essaient de produire, en
laboratoire, des cultures de cellules animales pour la consommation
alimentaire. Ce projet de « viande in vitro » est présenté comme une
innovation disruptive répondant aux différents défis attachés a I’élevage. D’ou
vient-il et par qui est-il promu ? Quels sont les obstacles techniques au passage
a I’échelle industrielle, les stratégies de recherche, et les enjeux de mise sur le
marché ? Cette note apporte des éléments de réponse ».

« Avec le projet « Stratégies de résilience des territoires », le Shift Project
entend interpeller non seulement les élus, mais aussi I’ensemble des acteurs
territoriaux, sur les implications structurelles de la transition post-carbone et
des bouleversements environnementaux en cours sur les territoires, et fournir
des éléments pour l'action permettant de bdtir des stratégies locales de
résilience. Le projet permettra d’exposer les implications, systémiques, de long
terme et irréversibles, de la transition post-carbone et des bouleversements
environnementaux en cours et d’illustrer les risques qu’ils font peser selon les
territoires et selon les populations. La résilience des territoires sera considérée
comme un horizon mobilisateur pour appréhender la complexité et la
dimension holistique de ces enjeux et ainsi faciliter le renouvellement des
visions et des trajectoires de développement sur les territoires. »

En 2020, le marché du commerce équitable poursuit sa progression avec une
croissance de 12%. Les Francgais ont consommé 12% de plus de produits
équitables que I'année précédente avec des achats qui totalisent 1,83 milliard
d'euros. 65% des produits équitables vendus concernent des filieres
internationales (café, cacao, fruits tropicaux etc.) et 35% concernent des
produits issus de filieres francaises de commerce équitable.
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Chiffres clés sur les achats des ménages frangais en végétaux (intérieur,
extérieur, cimetiére). Les foyers ont acheté moins de végétaux (29,7 par foyer
en 2020 vs 31,9 en 2019), mais le budget annuel reste stable a 112,8 euros par
foyer. 52% des foyers frangais ont acheté un végétal d’intérieur soit 14,7
millions de foyers, un peu moins qu’en 2019 (-3 points).

« Malgré un modéle agricole internationalement reconnu, la politique agricole
et alimentaire francgaise est confrontée a de nombreux défis : compétitivité,
transition écologique, renforcement de la résilience face aux effets des crises
climatiques et sanitaires. La commission de I'aménagement du territoire et du
développement durable et la commission des affaires économiques ont
souhaité unir leurs expertises afin de mener un travail conjoint sur ce sujet de
préoccupation majeure.

Les propositions des deux commissions s’inscrivent dans deux axes principaux:

- renforcer notre autonomie alimentaire et revaloriser la production locale
pour reconqueérir le bol alimentaire des Frangais ;

- maitriser I'empreinte carbone de notre consommation alimentaire et
rapprocher I'agriculture du quotidien des Frangais, en luttant contre les
émissions importées de gaz a effet de serre et en soutenant la
relocalisation et le développement de productions agricoles diversifiées et
sobres en intrants. L’examen trés prochain du projet de loi « Climat et
Résilience » sera I'occasion de traduire, par voie d’amendements, certaines
recommandations. »

Les chiffres clés de la consommation de vins en 2020 : par couleur, catégorie,
circuit de distribution. Une tendance a la baisse en grande distribution en
2020 (--0,8% en volume et -0,6% en valeur). Les hypermarchés ont été
davantage pénalisés : -2,7% en volume vs +2,5% en supermarchés.
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Chiffres clés et analyse de la production, consommation, échanges
extérieurs de vin dans le monde. La consommation mondiale de vin en
2020 est estimée a 234 Miohl, marquant une baisse de 3% par rapport a
2019. Cette baisse de 7 Miohl est analogue a celle observée lors de la crise
de 2008-09. La premiére année de la crise sanitaire COVID-19 a mis en
évidence des comportements de consommation agrégée asymétriques
dans les différents pays du monde.

Parmi les conclusions du rapport :

- Fort potentiel de croissance sur le marché intérieur et a I'exportation
pour les IAA australiennes.

- Le secteur de I'alimentation et de I'épicerie est sous la pression d'une
rentabilité en baisse due « a des colts élevés » et a un « retail tres
concentré », ce qui a entrainé une décennie de stagnation des
investissements en capital et de faible innovation.

- Selon les auteurs du rapport, avec une orientation stratégique, des
politiques et des mesures incitatives appropriées, la taille du secteur
australien de [l'alimentation et de [|'épicerie peut doubler pour
atteindre 250 milliards de dollars d'ici 2030, ce qui entrainerait une
augmentation de 54% du nombre d'emplois, soit 427 000 personnes
employées par le secteur en 2030.

La 35eme édition du rapport Cyclope fait le bilan de la pandémie sur les
matiéres premiéres et essaie de tirer les grandes tendances du monde
d’apres. La récente flambée des cours est liée a un « rattrapage » et non a
un prétendu nouveau « super-cycle ». La géopolitique reprend ses droits
pour structurer les marchés de matieres premieres.

La hausse des métaux est soutenue par le verdissement accéléré de
I’économie, l'une des grandes tendances impulsées par la crise. Les
marchés agricoles ont pris un peu de hauteur aprés quelques accidents
climatiques. Mais I’'envolée des cours confirme avant tout I'émergence de
la Chine et de son réle clé dans les matieres premieéres.

La crise sanitaire du COVID-19 a fortement impacté les habitudes d’achat
des populations dans le secteur food. Dans une étude internationale,
YouGov a analysé I'évolution des habitudes de consommation alimentaire
des populations dans 17 pays. Ce rapport international sur le secteur
FMCG met en évidence I'évolution des achats en ligne et dévoile I'impact
de la pandémie sur les comportements d'achat.
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Note de conjoncture de I'organisation européenne des IAA : les chiffres clés
jusqu’au T4 2020 en termes de production, chiffre d’affaires, emploi, commerce
extérieur.

Avec une demande mondiale dynamique et la réouverture des services de
restauration attendue des que la campagne de vaccination sera suffisamment
avancée, les perspectives pour les marchés agricoles de I'UE sont favorables en
2021. Les prix des produits de base des cultures arables sont en hausse, ce qui
aide leurs producteurs a compenser I'augmentation du colt de leurs intrants. Si
les bonnes prévisions de récolte se confirment, les prix des aliments pour
animaux devraient se stabiliser, atténuant ainsi la pression sur le secteur de
|'élevage. La consommation de viande continue d'augmenter pour la viande
porcine et la viande de volaille, et de diminuer pour la viande bovine. La
réouverture de la RHF entrainerait une augmentation de la consommation de
fromage et de beurre dans I'UE et la demande mondiale de produits laitiers
devrait soutenir les exportations de I'UE. Dans le cas du vin et de I'huile d'olive, la
consommation intérieure de I'UE est en hausse et les perspectives d'exportation
s'améliorent. Les consommateurs devraient continuer a privilégier les fruits frais
(oranges et pommes) aprés une augmentation de la consommation intérieure
pendant la pandémie de COVID-19.

Dans le débat politique, les systemes alimentaires locaux et les chaines
d'approvisionnement courtes sont parfois présentées comme un moyen
d'accroitre la résilience du systeme alimentaire et sont également suggérés
comme un moyen d'améliorer I'empreinte environnementale du systeme
alimentaire. L"alimentation locale" ne peut pas étre simplement assimilée a
|'""alimentation durable" ; dans la plupart des cas, elle ne peut garantir la sécurité
alimentaire et n'a pas nécessairement une empreinte carbone plus faible.

Cette étude fournit une analyse quantitative et qualitative préliminaire de
I'impact de la COVID-19 sur l'agriculture européenne et la chaine
d'approvisionnement agroalimentaire a la lumiere des réponses déployées par
I'Union européenne et ses Etats membres pour atténuer ses effets.
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